
seduju slobodno vremie. Određeno merilo društvenog i 
elkonomskog značaja ove pojave jeste  buidžet aktivnosti 
i zabava koje ispunjavaju slobodno vreme. U Sjedinje- 
nim  Američkim Diržavama iztnos koji se godišnje daje 
za ovu stavku doistiže trideset m ilijardi dolara, dakle 
15% narodnog dohotka; on takođe poeiinje da zauzima 
sve značajnije mesto u budžetima individualnih poro- 
dica. Istovrem eno :„induistrija” zabave i odm ora postaje 
za mnoge ljude sfara pirofesionalne delatnosti. Nikada 
do sada u istoriji kulture trošemje slobodnog vremena 
nije bilo poseban preidmet organizacione delatnosti u 
tako širokim razmerama.

Prerna Dimazdjeovim proračunim a, u malom pro- 
vincijskom francuskom  gradu, koji je  on proučavao 
više od polovine rađn ji bavile su se isključivo ili deli- 
rnićno prodajom  artikala koji služe aiktivnostima u slo- 
bodnom  vremenu. U celoj Framcuskoj registrovano je 
tri m iliona ribolovaca koje induistrija i trgovina moira- 
ju  da snabdevaju odgovarajućim priborom . U Sjedinje- 
nim  Američkim Državama osam miiiona ljudi bavi se 
jedriiičarstvom  i slionim sportovim a na vodi. Sport. tu- 
rizam, m ajstorisanje različite vrste, fotografišanje, ga- 
jen je  ukrasnog bilja, poseta kultum im  institucijam a i 
rad  u  dobrovoljnim  organizacijama predstavljaju  deo 
masovno obavljanih aktivnosti koje sačinjavaju masov- 
nu kulturu  u širem  smislu.

Veoma bitnu ulogu među aktivnostim a slobodnog 
vremena ima uisvajanje sadržaja prenošenih putem  sred- 
stava masovnoig komuničiiranja. Tešlko je  tačno utvrditi 
njegovo proparcionalno učešce u slobodnom vremeinu, 
je r nije jednostavno ni samo utvrđivanje razm ara ove 
kategoirije.66 Međutim, nema s-umnje da u takvim zem- 
Ijama kao što su Englaska, Francuska i Amerika čita- 
nje, film, radio i televizija odnoise lavovski deo slobod- 
nog vremena stanovnika velikih gradova. U Sjedinjenim

“ U studiji: G. Lundberg — M. Komarovsky — M. Mclnerny, 
Leisure: A Suburban Study  (New York 1934), slobodno vreme sta- 
novnilca istraživanog prigradskog naselja, među kojim a su preov- 
ladavali predstavnici srednje kiase i učenici, određeno je na 
prosečno 7,4 časa dnevno za celu sedmicu, računajući i nedelju; 
sličan podatak daje Kaplan za posleratno razdoblje; Dimazdje 
za gradsko stanovništvo u Francuskoj uzim a prosečno tri sata. 
Ova veiika razlika sigurno nije  samo zbog nejednakih uslova, 
nego i zbog različitih m etoda istraživanja.
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Američkim Državama vreme koje se provodi pred tele- 
vizorom računa se na 2,65 časa dnevno za odrasle i tri 
sata  za decu u nižim razredim a osnovne šlkole. Čitanje 
štam pe angažuje 40—45 m inuta dnevno.67

' Proces prijem a sadržaja, koji je  u znatnoj meri pa- 
sivan i kojim sredstva masovnog korouniciiranja ispu- 
n javaju vreme miliona ljudi, predstavlja jednu od ka- 
rakterističnih osobina masovne kulture savremeoe epo- 
he. U slučajevima kad on previše počinje da potiiskuje 
dru'ge foirme trošenja slobodnog vremena izaziva nemir 
kod pedagoga i društvenih radnika.

Sredstva masovne komunikacije

Pojam  komuni'kacije ili kom uniciranja zauzima do- 
sta m esta u društvenim  naulkama. Prema koncepcija- 
ma mnogih socijalnih psihologa, od Kuleja do savre- 
me,nog Hatlijevog udžbeniika, komunilkacija predstavlja 
opštu odrednicu karakteira interpersonalnih odnosa. Raz- 
voj kibernetike i zainteresovanost društvenih nauka 
ovom novom granom nauike još više su dopirineli po- 
pularnosti pojm a komuinikacije u širo'kom sociološkom 
smiislu.

Piod komunikacijom se u  sociologiji..i._socijalnoj
psiholdgijr podrazumeva proces širenja iz centra, oz- ! 
načenog kao izvor, onih saidržaja koji su u simbolič- 
kom vidu znakova usmeireni prim aocim a osposobljenim 
za n jih o v p r ije m . Masovno komiuniciranje, usmereno ; 
prem a m nogobrojnoj, izdifcrcnciranoj i širokoj publi- 
ci, predstavlja bitno svojstvo savremenih procesa ko- 
municiranja; zato je  postalo predm et specijalnog po- 
dručja istraživanja u okviru društveinih nauka i ima bo- 
gatu literaturu .68 Ova literatu ra  posebno se bavi orga-

67 R. B. Meyersohn, Social Research in Television u  knjizi 
Mass Culture; W. Schram m —J. Lyle—E. Parker, Television in 
the Lives of our Children, Stanford 1961; W. C. Clark, Journa- 
lism Tomorrow, New York 1958.

6! B. L. Sm ith—C. Smith, International Communications on 
Public Opinion. A Guide to the Literature, New Jersey 1956; W. 
Schramm, The Process and Effects of Mass Communication, 
Urbana 1955; W. Schram m , Mass Communication, Urbana 1960.
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nizacijom, funkcionisanjem i uticajem četiiri osnovna 
savremcna sredstva maspvnog komuniciranja: štampe, 
radija, filma i televizije. d f  '

Prilikom definisainja masovne kukure u prethod- 
nim pogilavljima isticano je da se ovaj pojam , u nje- 
govom najširem  smislu, ne svodi na sadržaje prenoše- 
ne pomoću takozvanih sredstava masovnog komunici- 
ranja. ProbJemi saviremene masovne kulture, iipak, u 
velikoj m eri su u vezi sa delatnošću tih sredstava. Ona 
obczbeđuju najširi p rosto r jedinstvenim, uniform nim  
sadržajim a, stvaraju sociološke uslove za recepciju spe- 
cifične za savremeno društvo; u oblast simboliobe rea- 
lizacione kulture uvode elemente tehnike svojstvene in- 
dustrijskoj civiiizaciji. Sve nas ovo upućuje da se sred- 
slvfl masovnog kom uniciranja prihvate kao najznačaj- 
hiji i najneposredniji usiov za razvoj masovne kulture.

U velikim m etropolam a savremenih društava neke 
predstave ili koncerti popularne muzike olkupljaju au- 
ditorij od više hiljada ljudi, a na atraktivnim  sport- 
skim priredbam a nalaze se na stadionu stotine hiljada. 
Ovo su pojave čije razmere prevazilaze slična ispoljava- 
-nj a kultura drugih epoha, ali po svom karakteru  ne 
odstupaju znatnije od njih. Antičke igre oikupljale su 
desetine hiljada^ gledalaca, a u srednjem vefcu su hilja- 
de fjudi slušale javne propovedi.

Međutim, prim ena sredstava masovnog komunici- 
ran ja  dovodi do nastanka kultornih  pojava novog dru- 
štvenog tipa, koje označavaju specifičnost svojstvenu 
tipu masovne kuilture. P itanja štampe, radija, filma i 
televizije prati bogata literatura; ona su predm et spe- 
cijalnih studija raznovrsnog karaktera. U razm atranji- 
ma socioloških perspektiva masovme kulture ova četi- 
ri oisnovna sredstva kom uniciranja zanimljiva su uglav- 
nom sa stanovišta njihovog uticaja na form iranje grupa 
publike, na organizaciju prenošenja i puteve prihvata- 
n ja kulture. K arakter prenošenih sadržaja biće predm et 
analize tek u sledećem delu rada.

Očigledno, već pronalazak ^pisma ' je sa soeiološkog 
stanovišta predstavljab zhačajnu rcvoluc:ju meloda pre- 
nošenja simboličkih sadržaja. Kao i svaka revolucionar- 
na promena, i ova je  nailazila na otpor. Platon je u 
Fedri oštro kritikovao umetnost p isan ja .ko ju  je ozna- 
čavao kao lelk za pam et, koji može samo da obezbedi
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privid mudroisti ali ne i pravu m udrost. Izvor ove kri- 
tike nalazi se u Platonovom uverenju da samo živi i 
naposređmi dodir ljudim a može da služi za prenošenje 
pravog znanja. M udrost se iz duše prenosi živom rečju 
majistora koji uspe da modiifikuje sadržaj svojih argu- 
rncnata zavisno od okolmosti i kruga slušalaca, koji 
može da odgovara na p itan ja  i objašnjava nesporazume. 
Tekst fiksiran zmackna pisma je u odnosu na p itan ja 
čitalaca nem, nemoćan i bezvoljan, te može dospeti u 
neadekvatne ruke i postati predm et pogrešmih interpre- 
tacija. Pismo je odgovarajuće sredstvo privatne zaba- 
ve umetnika, ali ne može da igra ulogu sredsitva društ- 
venog uticanja.69

Platonovo stanovište zaslužuje pažnju kao jedan od 
najran ijih  prim era nepoverenja intelektualaca prem a 
m etodam a umiformmog i bezličnog — prem da još da- 
lakog od mehanizovanog i masovnog — širenja intelektu- 
alnih sadržaja koji usled toga izmiču kontroli stvarala- 
ca. U antičkoj kulturi grčko-.rimskog sveta, a kasnije i 
evropskog srednjeg veka, malo je biilo prilika za opas- 
nosti koje je  Platon predviđao, vezane za tišinu indi- 
vidualnog čitanja pisanih tekstova. Tradicija klasične 
retorike, retkost knjiga, a tokom  čitavih vremenskih 
razdoblja veština čitanja — sve je  to uticalo da je  pi- 
isani tekst bio osnova glaisnog reoitovanja, obično jav- 
nog čitanja. Tome je  bio prilagođen i stil piisanja i obi- 
čaji prim alaca. Evropska kultura je sve do rcnesanse 
b ila kultura slušanja, kako je to, između ostalih, for- 
mulisao Lisjen Fevr.70 ,v

Ova pojava, posm atrana sa društvenog stanovišta, 
znači 3a  se kom uniciranje simbpličkih sadfžaja po pra- 
vilu odvijalo u okviiru malih grupa neposrednog kon- 
takta, oslonjenih na lokalne zajednice i ograničenih ok- 
virim a personalnih društvenih veza. Tck je slam pa do-

69 Piaton, Fajdros, LIX. Platonove zamerke^ pisanoj knji: 
ževnosti i ovde su izrazito povezane sa tendencijom  da se svi 
sadržaji rasprostranjeni u  društvu podvrgnu oštroj, restriktiv- 
noj kontroli čiji su principi izneti u  Državi i  Zakonima. Nepove- 
renje prem a individualnom čitanju p ra ti vera u  dodatnu vaspit- 
nu ulogu kolektivnih recitacija i pevanja, koji su cenzurom 
teksta odabrani l provereni na ođgovarajući način.

70 L. Febvre, Rabelais et le probleme de L’incroyance au X V I  
s., Paris 1942; upor. R. Mandrou, Introduction a la France mo- 
đerne. Essai de psychologie historigue 1500—1640, Paris 1961.
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tnela bitim  prom enu sistcma kom uniciranja, ali preob- 
ražaj sheme društvenih procesa prcnošenja sadržaja ni- 
je bio tako brz kao tehnička faza ove revolucije.

Prema poetskoj m etafori V. Igoa, štampama knjiga 
je  ubila arhitekturu. Srednjovekovni pisci označavali su 
slikarstvo i vajarstvo gotskih katedrala kao lektiru an- 
alfabeta.'1 U eposi kada je veština čitanja bila retkost, 
likovne um etnosti su vršile fun'kcijiu"kom uniciiariia re- 
^gijskih sadržaja. Ukrašeni portali i šareni vitraži ig- 
rail su tada ulogu „Bibllje sirom ašnihrr.~Da bi se sim- 
bolički govor vitraža i crkvenih reljefa zamenio recap- 
cijom  štam pane reči, n ije bio potreban samo tehnički 
pronalazak, nego i niz društveno-kultuirnih prom ena ko- 
je su ptripremile njenu recepciju.

U evropskoj kulturi istorija štam pe počinje od XV 
velka. lako na Dalekom istoku, u Kini i Kbreji, pronala- 
zak štam pe pada u IX vcku, on nije izazvao uticaj na 
posebno aktivne i ekspanzivne centre takozvane zapad- 
ne kulture, sa čijeg nas stanovišta evropski etnocent- 
rizam upućuje da sagledavamo preistoriju  masovne kul- 
ture. Imkunabule , iz ,X_V „veka sm atraju  se konvencio- 
nalnim početkom  štampairstva. Razmera tehničke kori- 
snosti štam pe kao sredstva širenja simboličkih sadrža- 
ja  može se stvam o oceniti ako se uporedi sa dotadaš- 
n jim  siistemom ručnog umnožavanja knjiga. Prema po- 
dacima koje navodi Burkhart, četrdeset pet p isara po 
narudžbini Kozima Medičija prepisalo je  za dvadeset 
dva meseca dvesta knjiga za biblioteku Badija. Produk- 
cija ručnog štampamja iznosila je trista  tabaka na sat. 
Uvođenje mehamiake pam e štam pe posle 1810. godine 
podiglo je tu  p-rodukciju viš-e od tri puta, a rotaciona 
štam pa i linotip omogućavaju da se odštam pa sedam- 
deset hiljada prim eraka novina od trideset stranica za 
jedam sat.

 ̂Mali tiraži in'kunabula, procenjivami od strane strač- 
n jaka na 300—500 prime;raka, nisu bUi zbog tehničkih 
teškoća nego zbog nedostataka kupaca.71 72 Tiržište za ova- 
ko" specifičnu robu, kaikva je žaEvaljujući štam pi posta- 
la bnjiga, bilo je tokom  nekohko stotina godina ogra-

71 Upor. A. Hauser, Die Sozialgeschichte der K unst und der 
Literatur, t. I, Miinchen 1958, str. 133.

72 Gornju granicu prihvataju  L. Febvre, H. J. M artin: L’appa-
rition du livre, Paris 1958, str. 227, 377.
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nfčeno iz ekonomskih i đruštvenih ražloga. S_ve do XVIII 
veka tiraži knjiga nis-u u proseku prelazili ~dve hiljade 
prim eraka. Izuzetak su bila samo neka religijska dela 
i udžbenici. Tokom čitavog XVI veka u Parizu jć ' pre-
m a..približnim  pro-račtmima izdato oko dvadeset pet
hiiljada primieraka knjiga, a u drugom najveoem. fran- 
ousko-m izdavačkom centra Lionu izdato je petnaest 
biljada.

I pored tehničkih mogućnoisti, štam pa nije uspela 
da stvori masovnu fculturu sve dok nisu stvoreni društ- / 
veni uslovi i podsticaji za masovnu -recepciju simbolič- j 
kih sadržaja, prenošenih pomoću obezličenih poruka. 
Sve do kra ja  industrijske revol-ucije, mase stanovništ- 
va evropiskih društava bile su čvrsto zatvorene u okvi- 
re svoji-h lokalnih zajednica koje su o-dređivale granice 
njihove kulturne participacije. Još se nigde nije pojavi- 
lo jedinstvemo i trajno  oipštenaciomalmo tržište ideja. 
Iipak, svaki istoirijski potres koji je imao unifikatorsku 
političku i intelektualnu ulo-gu odražavao se i u pojača- 
noj cirkulacijii knjiga. Godime 1520. tiraž Luterovih pro- 
povedi u viisini od četiri hiljade rasprođat je u Nemač- 
koj za pet dana.73 P-rvo izdanje Luterovog prevoda Bib- 
lije do-stiglo je tiraž o-d četiri hil-jade prim eraka. U 
XVII vek'U došlo je do ogrommog razvoja ilegalne poli- 
tičke štamipe u Engleskoj.

Kra-jem XVIII veika počela je u Evropi konsolida- 
cija šitamipe ka-o masovno-g sredstva koimuniciranja. Knji- 
ga je ostala na zače-lju, iak-o je  njen tiraž stalno rasta-o 
tokom XIX i XX veka. Posle 1800. godine, go-dišnja 
prodaja knjiga u pedaset hilja-da prim eraka s-matrana 
je veiliikim izdavačkim uspehoim: međutim, takav uspeh 
godine 1950. piredstavlja bro jka o-d petist-o hiljada.

K rajem  XVIII velka, poired analfabetizma, kočnica 
za širenje knjiga i publikacija billa ie i ceina. U-sled to- 
ga u E-ngleskoj je klasičan gra-đamski rom an Fildinga, 
Ričairds-ona, Goldšmita i Sterna bio malo doistiup.an se- 
oskom i proleterskom  čitaocu čijim isu potrebam a slu- 
žila dve karakteristične a dijametiral'no suprotne vrste 
litcrature. Pirvu su predstavljala didaklička, m oraliža-. 
torska populam a iz.danja, uglav-nom štam pana za po- y

73 S. H. Steinberg, Five Hundred Years of Printing, London
1955.
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trebe nodeljnih š'kola, ali koja su dolazila i do ruiku 
odraslih oitalaca. Organizacija čiji je patron  bila Ana 
Mor, pozna'ti fiilantrop i prosvetni radnik, rasturila  je 
godiine 1795/96. dva miiliona prim eraka knjižica ove 
vrste.74

iNapoiredo sa ovom Ikeraturom  u Engleskoj su me- 
đu radnicim a,i-seoskim  stanovniš'tvom bsile u opticaju 
takozvane chapbooks, jevtine brošure koje su proda- 

''vali trgpvačlki putinici, ulkrašene ilustracijam a u vidu 
drvoreza, a koje su sadržavale oipise ouvenih zločina, 
seinzaeionalnih uibistava, biiografije slavnih lopova i zlo- 
činaca i izveštaje sa sudskih pirocesa i gubilišta. Ova 
vrsta izdanja potiče iz XVII vaka i piredstavilja prototip 
krim inalističke i senzacionalističke literature; '1T_XVTII 
vdbu bila je  pojačana"delirna renom iranih 'književnika 
kaio što su D. Defo i Č. A. Vulpiuis. Odiliikuje se veliikom 
životnošću, taiko da je i poired otpora zvaniičnih faiktora 
preživela sve do XX veika, kum ujući različitim  serija- 
ma „crne književnosti” i senzacionalističkim magazini- 
ma. Engles u Polozaju rađničke klase u Engleskoj na- 
vodi izveštaje prosvetnih komisija četrdesetih godina, 
u kojima se konstatu je da su miladi radnici, zaposleni 
u fabrikam a, čestio bolje zinali iistoiriju junaka ovih bro- 
šura nago biblijisku istoriju  kojom su godinama napa- 
jan i u nedeljniim šlkolama. Kao drugi izvor savremene 
senzacionalističke literature  može poslužiti fantastičan 
„gotS'ki” rom an koji je cvetao u  Emgleskoj u XVIII 
veku.

Siukoblljavamje sličnog tipa popularnih, spomtamo na- 
stailih izidanja sa pUblikacijama koje su proi'zvod od- 
ređene kulturne politike i koje je  u Engleskoj repre- 
zentovala lektira nedeljnih šlkola, predstavlja proces ve- 
oma karaktaristi'čan za razvoj masovne kulture. Preva- 
ga prve ili druge kateigorije elemanata masovne kulture 
presudina je za postojanje nljemih razlličitih varijainata.

I u Francuskoj se istorijiski iizvori masovne knji- 
ževnoisti moigu naći u popularnim  brošuram a XVII veka. 
Na izmaku ancien regime, provincijski gradovi severa, 
u prvom redu Troa, postali su izidavački cantri serija 
„plavih knjižica”, koje su tirgovački putniei prodavali 
po selirna i varošieama Francusike. S obzirom na sadr-

74 R. D. Altick, The English Common Reader, Chicago 1957.
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žaj, ova knjižeivno'st se nešto raziliikovala od iistih tak- 
vih engleiskih izdanja: bila je  idiličmija, u njoj su bile 
češće basne, priče religijiskog sadržaja, romanse i far- 
se, nego opisi čuvenih zločiinaca i poznatih ubica.

Ove speciifionoisti u vezi su sa razvojem urbaniza- 
cije, sporijim  nego u Engleskoj, i sa drugačijim  oso- 
binam a nairoidne kulture. Francuska izdanja imala su 
dosta osobina koje savremeni kritičari masovne kulture 
sm atraju  njenom degeneracijom. Ova popularna knji- 
ževnost, nastala u veku iracionalizima i prosvećenosti, 
odliikovala se jasnim  iiracionalizmom i često se služila 
vulgarizaoijom dela i sižea veliike umetnosti. R. Mand- 
ru, savremeni' istraživač iistorije franouske kulture, od- 
ređuje je kao literaturu  eskapizma.75 * U Francuskoj, za 
razliiku od Engleske, popularna izdanja društvenog i 
vaispitnog karaktara niisu se iistoviremeno pojaivila na 
preloimiu XVIII i XIX veka. Razvoj petparačke litera- 
ture odvijao se bez intervencija zvaničnih faktora sve 
do Drugog carstva, kada je specijalna vladina komisi- 
ja  na oelu sa Š. Nizarom, nastojeći da mu stane na 
put, u'spela samo da ga priivremeno omete.

U XIX veku u Francuskoj, ka'o i u Engleskoj, do- 
men društvenog delovanja opštenarodne književnosti 
bio je  proširen. Do običnog čitaoca ne dopiire samo 
petparačka književnbsf, nego i V. Igo, Balzaik, dela Val- 
tera Skola, Bajrona, Dikenisa. Do čitalaca iz .radničke 
klase ove knjige dopiru zahvaljuijući pozajminim biblio- 
tekam a i čitaonicama koje su funkcionisale ili na ko- 
mercijjalnim pirincipima ili pomoću si'ndikalne olanari- 
ne i Oisnivane pri mehaniokim institutim a. Na taj način 
se stvarala čitalačka pubililka u nacio'nalnim razime.rama 
i različitog klasnog sastava. Viisoke cene normallnih, 
bibliotečkih izdainja biile su dugo ikočnica poiraistu bro- 
ja čitalaca. Još početkom XX veka proisvetni radnici u 
Poljskoj beležili su slučajeve ruonog prepi'sivanja knji- 
ga čija je  kupovina prevazilazila mogućnosti čitalaca 
iz radnićke sredine.

U XIX vekiu hrug čitalačbe publike proširio se tek 
zahvaljujući jevtfnlm izđanjima u sveskama koje su ma-

75 R. M androu, op. cit.; isti, Culture populaire et culture
sa.vcm.te dans la France d’ancien regime. Predavanje održano 
na sastanku Institu ta  za isto riju  Univerziteta u  Lođu, 7. V 1963.
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si čitalaea učinile dostupnom ne samo avanturističku i 
1 j ubaviiiu kniiževnost. nego i klasičnu: U~XX veku slič- 
iui ulog-u odiigrale su brošure nazvane u Ameirici paper- 
backs, koje su dizale tiraž različitim  izdanjima do ra- 
niije neslućenih visina. Dvadesetih godina ovaj tip pub- 
likacija gotovo da nije ni postojao; u 1954. godini nji- 
hoiv ukupan tiraž u SAD iznosio je sto devedeset mili- 
ona. Zahvaljujući njemu, u Americi su se pored retkih 
knjižara pojavili novi, svakom dostupni pumiktovi za pro- 
daju knjiga: kiosci i dragstoiri. Paperbacks postali su 
goitovo sinonim masovne kulture u izdavačkoj delatno- 
sti.

Funkcije štampe kao sredistva m asovnag komu- 
nieiranja nisu samo u vezi sa knjigom, nego i sa 
periodikom. Knjiga na jedinstveniji način prenosi sa- 
drž'aje nego što to čine movine i časopisi. Periodična 
izdanja opšteg kairaktera nam enjena su širim  i razno- 
vrs-nijim grupam a publike, je r aktuelnim  događajima 
podstiou oipšta interesovanja i sadrže m atarijal razli- 
čitog i nejednakog karaiktera. Prve novine nastale u 
Evropi to'kom XVII veka zadovoljavaile su istu  onu 
potrebu za inform acijom, koju su tofcom prethodnih 
vekova zadovoijavala privatna korespondemcija i zva- 
nični izveštaji i uputstva koja su kružila među posla- 
nicima i inostranim  rezidentima i njihovim naredbo- 
davcima. Međutim, štam pa se razlikovala od biltena 
ran ijih  epoha po tome što se nije obiraćaila samo pri- 
maocu, determiiniisanim lionim kontaktim a, nego sva- 
kom neodređenom kupcu.76

Štanipa-' — kao jedno od prvih sredstava masovne 
komunikacije — stvorila je  ogromnu publiiku posred- 
nog kairaktera, razm eštenu u prostoru, ali savremenu, 
koja gotovo istovremeno reaguje na istovetne podsti- 
caje. Opšte je uverenje da je  čitalačka publika štampe 
ranog perioda bila jednorodnija, svesna svojih unutar- 
njih veza, i ideološki aktivna, više nego „m asa” prima- 
laca sredstava masovnog kom uniciranja XX velka.

76 Acta dinrna starog Rima mogu se sm atrati porukom  slič- 
nog društvenog karaktera. Njihovu publiku — slično publici 
savremenog plakata •— sačinjavala je ulična gomila. Međutim, 
sporan je  problem  da li se metropolskom  Rimu mogu priznati 
svojstva masovnog društva.

J64

Intenzivni razvitak u XVIII veku bio je  u mnogim 
zemljama -u vezi sa političkim  događajim a kioji s-u stva- 
rali i mobiliisali javno mnenje. Američki dnevinici iz 
vremena ra ta  za oslobođenje i f’ranouski liistovi iz vre- 
mana velike revo-lucije bili su izrazito priistrasni, anga- 
žovani organi k'oji su  reprezentovali stanovište malih 
girupa iisfcristalisane pozici-je, sa ambicijaima da uobli- 
čavaju političke događaje. Sto pedeset novina iz vre- 
mena firancuske revolucije pružalo je  mogućnost da 
se izraze najraznovrsnije nijanse javnog mnenja. Bi-lo 
je to razdoblje razvoja sredlstava masovnog komunici- 
rainja, koje ne bez nostalgije spominj-u današnji kriti- 
čari masovnog društva kao epohu relativne ravnoteže 
između publike i predstavnika javnog mnenja.77

Da bi slika bila vem ija valja nagla'siti da je  već 
u XVIII veku štam pa bila predm et napada gotovo u 
đbslovnom ̂ smisTu. kada su  biflLi loirm ulisani argumenti 
tipioni začlaihemeliu'' k ritiku  masovne fcuIfuFel Ta ra- 
na kfitika ofcretala se uglavnom protiv časopisa. Već 
tokom XVIII veka štam pa je pre'koračila inform ativne 
funikcije, kdhcentrišući se oko razlititih  posebnih in- 
teresovanja, postajući tafco izvor zabave. ■

Engleska je u XVIII veku dala svetsfcoj štamni . 
obrazac ožbiljnih časopisa, modeilom Edisonovih izda- 
nja, a u  XIX veku publikacijom  Edinburgh Review. U 
Americi se m eđutim  razvijao tip lafce štampe, iz koje 
je piroces tafcmičenja za ukus potrošača sve više potis- 
ikivao ozbiiljnu maiteriju na račun senzacija i zabavnih 
sadržaja. Snagu američke štam pe učvrstili su polovinom 
XIX veka Gordon Benet, V. K. Brajatnt i K. Rejmond 
čiji je New York Times uoči građansfcog raita dostigao 
četrdeset hiljaida pirimerafca. Čuveni izdavači, koji su 
svojim pogledima i političkim  stavovima određivali ka- 
rak ter ovih publifcacija, doipirinoisili su da štam pa toga 
vremena stefcne oisobine „individualnog no'vinarstva”.78 
U siedećim decenijama pobcdio je  dm gačiji stil, čiji 
je vesnik bio Pulicer, a nastavljač njegov konfcurent 
Herst.

77 C. W. Mills, Elita wladzy, cit. izdanje, deo Spoieczenstwo
mas.

78 B. A. Weisberger, The American Newspaperman, Chicago
1961.
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P'ulicerova izdavačka „forrnula” zasnivala se na eli- 
minisatiju ličnog stava izdavaca i zameni određenog 
m išljenja o kontiroverznim društvenim  pitanjim a že- 
Ijom za senzacijom. Njegov New York World, koji je 
1892. godine đostigao tiraž od 374 hiljade pirimeraka, 
bio je  koncentrisan oko tr i tematsika motiva: n asilja, 
novca i seksa. Pulicer se sm atra osnlvačem takozvane 
žute štam pe'č čiji su ohraisci dopnli u ondašinju En- 
glesku.

U Evropi su se spontano ispoljavale analogne ten- 
dencije evol-ucije štaimpe. U Francuslkoj su ogiraničenja 
cenzure Drugog carstva i razdob-lja reakcij-e posle Pa- 
riiske kom-une oživela dnevnike koji su izrazom „Petit”, 
sad-ržanoim u nasilovu, nag-lašavali rav-nodušnost za oz- 
bilj-ne društven-e i polit'ičke prohle-me. Zanim-ljivo je da 
je Le Petit Parisien, k-oji je za-držao neutral-nost prema 
brajfusovoj aferi, pobedio svoje ko-ntourente dosegavši 
1890. godine tiraž od 770.000 prim eraka; uloči izbija- 
n ja prvog svetiskog ra ta  ovaj dnevnik je  do-stiigao 1,5 
milion prim eraka.79 80 Slični brojčani po-da-ci ne predstav- 
Ijaju samo pokazatelj kvantitativnog porasta p-ubliike, 
nego i pokazatelj p-romena n-jeniog karalktera. Višemili- 
onske stouipine čitalaea jednih novina ili magazi-na ne- 
minovno se o-dlikuju vehkoim razlikom u po-gledu dru- 
štvenog isaistava, intelčkt-ual-nog nivoa i imterasovanja. 
To vi-še nije selakcionisana puihlika iiz vremena fran-cu-ske 
revolu-cije okupljana oko jedinstve-ne i'deologije, več he- 
terogena maisa do koje uniform ni sad-ržajji dopir-u i po- 
red njene izdiferencirano'Sti. Zadovo-ljenje potreba ove 
vnslte p-uMilke postaje zadataJk svetstoe š-tampe XX veka.

Pora'st tiiraža pojeidi'nih časopisa, uz istovremeni pad 
bro ja  našTova, izraz je procesa koncentracije koji je 
karalkterističan za razdoblje poisle prvog svetskp-g rata. 
Američka štam pa bro jala je 1919. go-dine 2.400 dnevni- 
ka i 15.000 nedeljnika. Od tog vremena započinje stal- 
ni pad biroja nas'lova, uz a-piso-lutni pora-st globalnog ti- 
raža čiji temipo u o-dnosu na porast stanovništva po-s- 
lednjiih go-dina izrazito s-labi. Pojava mo-no-pola štampe 
rezultat je njeme koncentracije. Više o-d 60% američki-h

79 Ova odrednica potiče od nadim ka jednog od junaka 
Pulicerovih feljtona, Tlie Yellow Kid.

80 R. Mazedier, Historie de la presse parisienne, P ans 194o;
B. Voyenne, La presse dans la societe contemporaine, Paris 1962.
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gradova sa pretoo sto hiljada sta-novnika iima sarno je- 
dan list ili dva li-sta <u r-ukama jednog istog izdavača. 
Sinsinati i Nj-u O-rleans, gradovi sa više o-d petsto hi- 
ijada stanovmiika, predstavljaju  teren za monopol štam- 
pe.81

-Analoigan proces izazi-va pro-menu toaraiktara evrop- 
-ske štampe. Valiiki koncerni štam pe likvidiraju privat- 
na izda-nja, koja su sm atrana nedkonomionim često bez 
obzira na njihove društvene zadatke. Po prestanku iz- 
laženja časopisa News Chromcll i Star, u  Engleslkoj je 
1961. godine znatno uzbuđenje javnosti izazvalo ukida- 
nje starog laburističkoga dnevnika Daily Herald, koje je 
iizvršio kon-cern „Odham P-res-s". Koncern koji je iz-da- 
vao Heralda kupio je ko'mercijalni dnevni -list Daily 
Mirror sa 4,5 miliona tiraža. U SAD je 1944. godine iz- 
vršeno 344 f-uizije ili likvi-daci'je pojedinih listova. Go- 
dine 1950. u osimomihonsikom Nju-jorku izlazilo j-e še;st 
listova, dolk je  pre sto go-di-na izlazi-lo še-snaest, a grad 
je imao 400.000 stanovnika.

Posmatran u društveno-fcu-lturnim katagorijama, 
ovaj proces govori đa je m asa čita-laca, tooja broji de- 
setine i sto-tine miliona, zadovoiljavana izdanjima čiji 
se bro-j smanjivao a tiiraž rastao. Napireiduje standardi- 
zacija sadržaja i uni-filkacija podsticaja koji deluju na 
pubhlku čiiji se b-roj stalno povećava. U ekomomisfci raz- 
vijeinim zem-ljama šltampa teoifij-slki dopire do svafcog 
domaćinstva, ali pop-uilairna štam pa sve češće poistaje 
jednoobrazna, sve dalja od tipa „iindivid-ualnog n-ovi- 
narstva”. U zem'ljama Zapadne Evrope neki dnevnici 
opštenacionalnoga značaja još zadržavaju svoj nezavis- 
ni, individualni kairakter. U SAD, međutim, vehka _in-t 
dustrija  štampe koncerna Petersona, Mek Kormika, 
Mek Fa-dena i Lusa učinila je izdavačku delatnoist po- 
duhva-tom is-to takio bezli-čnim i -rutiinski-m, kao što je i 
mehanička proizvodnja.

Dominaotna cirta ovilh iizdanja postaje reklama kao 
njihova fihan'sijs-ka osnova, koja omO'gućava nepropor- 
cijalno smženje cene u oidno-Širiia njihov obim i teh-

81 B. A. Weisberger, op. cit.; R. Nixon, The Problem _ of 
Newspaper Monopoly u knjizi: W. Schramm, Mass Communica- 
tions, Urbana 1960. 0  vezi sa ov-im podacima ne treba zaboraviti 
pojavu lokalne štam pe u  pojedinim  gradskim  četvrtim a, na 
koju se ne odnosi proces koncentracije savezmh organa stampe.
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nič’ke vrednosti, aji ona često zauzima više od polovi- 
ne prostora. Pisani tekst se skraćuje na raoun crtanih 
ilustracija i fotografija. Konkurišući novim oblicima 
masovne i vizuelne um etnosti, štampa, a naročito ča- 
sopis, obraća se čitaocu slikom. Strip se širi u većini 
am eričkih listova. Tabloid čak i inform aciju .saopštava 
pomoću slike. Informaiivna funkcija štam pe^je znatno 
redukovana. To jc delimično rezultat pojave novih, br- 
žih načina prenošenja vesti: rad ija i tetlevizije. Drugi 
razlog je nova koncepcija zadataka štamipe, po kojoj 
se na prvom m estu ne nalazi iinformacija nego zabava. 
Po m isljenju E. van den Haga, i čisto inform ativni sa- 
držaji podređeni su u savremenom američkom novinar- 
stvu zabavnoj furikciji koja se ostvaruje odgovaraju- 
oom selekcijom i načinom predstavljanja m aterijala.82

Ovaj ekstrammi pogled može se sm atrati spornim. 
Ispitivainja m išljenja čitalaca, često obavljana u vreme 
štraj'kova štampe, pokazuju da se lišavanje informaci- 
ja  oseća kao izuzetno osetljiva posiledica nedostatka 
novina.83 Druga istraživanja am eričkih čitalaca štampe 
govore o potpunom  gubljenju uloge štam pe kao izra- 
za, inspiiratora i piredvodnika javnog mnenja. Američki 
visokotiražni dnevnici dobrovoljno su se odrekli ove 
funkcije koja je prem a Karlajlovoj form ulaciji neka- 
da činila štam pu četvrtim  staležom u  državi. Odbacu- 
jući princip „individualnog novinarstva” i pristirasnog 
angažovanja, ovi dnevnici su se odlučili da uspostave 
veze sa širokom  publikom  različitih pogleda i karak- 
tera, poinoću novog tipa pseudo-personalnog pristupa 
kdji apeluje na interesovanja najuniverzalnijeg, često 
intimnog karaktera. Umesto da se obiraća selekcionisa- 
ridj pUblici, koja predstavlja specifiona mišlljenja o jav- 
nim stvarima, štam pa se poziva na  elemeintame, a time 
i na svakodnevne lične potrebe i interese.

Funkcija indiviđualne interpretacije javnih događa- 
ja  u am eričkim dnevnicima dodeljena je samo uskom 
siloju i specijalnim uvodničariima — kom entatorim a.

!2 E. v. den Haag, recenzija knjige W. Schramma, Responsi- 
bility in Mass Communication, American Sociologicai Revie\v, 
oktobar 1958.

“ B. Berelson, What „Missing the Newspaper” Means, u 
knjizi: W. Schramm, The Process anđ Effects of  Mass Comunica- 
lion, Urbana 1956; No News is Bad News, Time, 1962, 15.
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Među ove posled'nje spadaju pozoati publicisti kao V. 
Lipman, Dž. AIsop, M. Lerner. Međutim, prem a opštem 
mišljenju, uloga radio-komentatoira je ispred uloge novin- 
skih kom entatora. Čeisti slučajevi pobede predsedničkih 
kandidata, uprkos kam panjam a protivničke štampe, izra- 
zito govore o slabom uticaju  komunikaciionoig lcanala 
štaonipe na  odlulku velikog političkog značaja.

Uisled konkurencije novih sredstava masovnog ko- 
m uniciranja, u Americi se zapaža približavanje novina 
i magazina-časopisa koje, izgleda, treba bolje prilago- 
đavati pojavi filma, rad ija  i televizije na tržištu  ma- 
sovne kulture.84 U slučaju dnevnika ovo piribližavanje 
znači bogaćenje grafičke opreme, povećanje obima i da- 
lji porast značaja vaininformativnih furikcija. Poznati.. 
istoričar američke štampe, F. L. Mot, iznosi uverenje 
da će televizija poistati katalizator u jed in jen ja svih 
sredstava masovnog koimuniciranja.

Najtradicionalinije masovno sredstvo koje se služi 
štam panjam  nasumnjivo se oduprlo napadim a konku- 
rencije, uprkos pesim ističkim proročanstvim a kritiča- 
ra masovne kulture koji su početkom dvadesetih godi- 
na našeg veka u razvoju filma i radija videli propast 
kulture štam pane reči i svih vrednosti koje su s njom  
povezane.

Uloga štamipe, međutim , nejedoaka je, ča'k i u ok- 
viru masovne kulture kapitalističkih zemalja. Od svih 
zemalja na svetu E.ngleska iispoljava najveću preferen- 
ciju za štam panu reč, šito se izražava brojem  od 570 
primeralka novina godišnje na hilljadu stanovnika, dok 
u SAD to iznoisi 339, a u Francuskoj 246 pirimeraka. 
U slučaju SAD razlika koja se ovde javlja dovodi se 
u vezu sa veoma izrazitom prevllašću populam osti ra- 
dija.85

84 F. L. Mott, The News in America, H arvard 1952; B. A. 
Weisberger, op. cit.

85 Podaei za pedesete godine, prem a Basic Facts and Figures, 
International Statistics Relating to Education, Culture and Com- 
munication, UNESCO, Paris 1956. Prem a ovim podacima posle 
Engleske u  Evropi su dolazile sledeće zemlje: Švedska (459), 
Norveška (438), Belgija (383). Prema Statističkom  godišnjaku 
GUS, godine 1962. drugo, treće i četvrto m esto u  Evropi zauzi- 
male su: Švedska (462), NDR (432), Norveška (377); u  Poljskoj je 
na hiljađu stanovnika dolazilo 189 prim eraka novina.
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U kojoj su se meri zadržale tradicionalne vrednosti 

sadržaja pirenošenih pomoou njega, pitanje je  daljih 
razm atranja. Sa stanovišlta kvantitativnog kriterij'uma 
masovne kulture, pojava novih tehniokih sredstava ma- 
sovmih prenošenja sadržaja značila je  novu revoluciju. 
Ocena drugih soeioiošlkih i sadržajnih aspekata kultur- 
nih promena, vezanih za ta sredstva zahteva dublje is- 
traživanje.

U poiređenju sa petstogodišnjom  istorijom  šitampe, 
razvoj ostala tri sredstva masovnog kom uniciranja još 
uvek je gotovo apizoda u istoriji buiture. Sveopšte in- 
tereisovahje za p itan ja  maisovne kuiture izazvaila je up- 
ravo koncentracija u vremenu i intenzivnost uticaja 
fiima, radija i tefevizije na forimiranje i porast pub- 
like u poslednjih četrdaset godina; međutim, to ne 
znači da je problem maisovne 'kullture nastao teik u po- 
slednjih četrdeset godina.

Karaikteristično je da fifm i radio, posmaitrani kao 
tehnički pironalasci, im aju gotovo identičnu metriku. 
Markoni je 1896. godiine patentirao u Engleskoj svoj 
pironalazaik, godine 1894. biila je prva javna projekcija 
fiima na Brodveju, a godinu dana kasnije projekeija
braće Lim ijer u Parizu. Međutim, radio je  sve do kraja 
prvoig svetisikog ra ta  saouvao iisključliM'riristaiumentalni 
karabter, siužeei pre sveiga poimorsboj komunikaeiji i 
vojnirn potfebahia. Fiilm je pak od početka poistao sred- 
stvo popularne, uostalom veoma neprobirljive zabave. 

U očima estetičara i um etničkih kritieara film su 
, diskreditovale veze sa laikom muzlilkom revijainihTpri- 

|t redbi, uključivanje u repertoar vašairskih zabava kao 
y i neuspeli pokušaji vernoig kopiranja pozorišta.86 Svi 

ovi odnosi mogli isu biti incidentni i sarno u veži sa 
^  razvojem fiima. Međutim, drugi momenti, najb itn iji za 

ČAJtM1 njegov karakter kao sredstva umetničkoig izraza, bi- 
r . li su iizvor otpora njegovom prihvatanju u izvesnim 

brugovima kritičara i estetieara. Onima za koje je kul- 
; tu ra  znaeiila suproitnost svih „m aterijalnih” eiemenata 

civilizacije, m orala je sm etati uloga i značaj tehnioke 
aparature filmske proiizvodnje. Samo određenje piro- 

je, neizbežno za objašnjenje nastanka fiilma, zvu-

An

86 J. Toeplitz, Historia sztuki filmowej_, tom  I, Warszawa; 
G. Sadoul, L’histoire de l’art du cinema, Paris 1949; takođe, Cuda 
kina, Warszawa 1961.
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čalo je  u ušima hritičara kao crimen lesae maiestatis 
„istinske” umetinoisti. Fiim je poistao prva obiast ma- \ 
sovne bulture u kojoj se popularisala 'upolfeha tefrhina 
..inidu š tr ita ”"T~„pi'odukcija” u odnosu na razm atranja
0 kulturi ,,u u/.em simislu”. Ovaj proces se nije mogao 
odigratl bez negodovanja tradieioinainih in terpretatora 
kulture.

Štaimpa je znatno ranije razvila svoju poliigrafsku 
industriju , ali teihniičlki karak ter procasa nastanka knji- 
ge iii časopisa nije izvršio' uticaj na svojstvo prenoše- 
n ja simboličkih sadržaja. Grafička strama štam pe nije 
ireieivantna u estetskom pogledu, što su priznavali čak
1 izraziiti neprijateilji tehničike civfflizacije, kao_ što je
V. Moris; međutim, grafička s trana  je nezavisna^ od ,
književinog dela. Ovidijeve Metamorfoie se ne rnenjajul . j 
u zavisnosti od toga da li je njihov prim erak izašao 
ispod trske antičkog kopiiste, išpod ručne prese Zana ' 
de Turnea iz XVl veka, iili ispod savremene štampar- 
sike mašine.

U filimuj međutim, tehnika proizvodnje postala je 
jezik um etnosti, nova, specifiona form a izraza. U stva- 
ran ju  umetničkog deila pored rediitelja, scenariiste i giu- 
mea saradnici su i operatoir i m ontažer. Poinekad se 
naziv filma pre svega vezuje za ime direk tora proiz- 
vodnje; aili je  film uveik u suštini kolaktivno delo umet- 
nika i tehničara, odakle ne proističu samo nove moguć- 
nosti, nego i potencijalne opasnosti za njegove umet- 
ničke virednosti.

Kolaktivni karakter, složena tehnička strama, a na- 
ročito- visoki troškovi filmske proizvodnie učinili su 
neophodnom širofcu raziradu ekonomskih principa or- 
ganizacije ove oblasti masovine hulture. Nigde do sada 
niisu'se takcT šhazno ispoiljiie tendeincije koncentracij e 
i monoipola kao u ovoj dčlatinoisti. U oblasti štampe, 
pored rastuiće koneentracije, moguoe je — čaik i u Ame- 
r ici — poistoijanje malih, nezavisnih izdavačfcih kuća i 
elitnih nebom form ističkih bnjiževnih, umetničfcih i dru- 
štvenih revija malog tiraža. M ašinerija konkurencije, 
koja se koristi finamsijskim pritiscim a, tokom  nokoli- 
ko dasetiina godina alimanisala je u svetu fiima tenden- 
cije nekomformizma, samositalnosti i originalnosti.

Univerzalni karak ter ffflmske umetnoisti, koji se u 
eposi nemog filma ispoijavao isključivo pomoču slike,
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prevazilazio je nacionalne granice. Zato je  u međurat- 
nom razdoblju biilo moguće da Holivud izraste u svet- 
ski centar filmskc proizvodnje, koji je  međtmarodnom 
tržištu  nudio više od poila ukiupno snim ljenih filmova. 
Godine 1925. 90% filmova priikazivanih u  engleskim bi- 
oskopima poticalo je iz Sjedinjeinih Ameriokih Država.87 
Danas ova dominacija amaričke filmske industrije  već 
pripada prošlosti; velifce hoilivudske fi-lmske ko-mpanije 
nam etale su celoikupnoim kapitalističkom  tržištu sop- 
stveni stil filmske proiztvodnje i organizacije od-nosa 
u ovoj oblasti pro-dulkoije. U svojoj studiji o Holivudu 
kao fabri-ci snova H. Pauđerm ejker je u pomenutom 
stilu videla svojevns-ni totallizam, ističući potčinjenost 
um etnika-stvaraoca biznismenu-producentu kao domi- 
nantnu osobi'nu ckonom.sko-društvenc organizacije f-ilm- 
skog sveta u koje-m su kom-ercijalne težnje i vrednosti 
bile ispred u-metničkih.88

Je-dan od rezultata ovakve organizacije fi-lmske pro- 
izvodnje bio je dvoistrulki proces stan-dardizacije, nas- 
tao iz uniform nosfi štila i tehničke mogućnosti gotovo 
neogra-ničenog -umnožavanja konkretnih filmskih dela 
i mogućnosti -njihovog predstavljanja m nogobrojnim 
prim aocim a. Popuila-rni nivo filmsko-g stvaralaštva, niska 
cena ulaznica, slobodna atmoisfera recepcije i sugesti- 
van karakter slifce kao oso-benog medijum a pirenošenja 
sadržaja, u svim zamljama civi-lizovano-g sveta privukao 
je u hiljade bio-sfcopa og-rom-nu publliku, kafc-vu nisu 
m-ogle ofcuipiti nikakve priredbe ran ijih  epoha. U vreme 
ka-da je usipeh filma doistigao kulmi-naciju, bro-j gleda- 
laca koji je tolkom go-dine posećivao američke bio-sko- 
pe izmo'sio je pet miilijar-di. G-vaiko ve-lika p'ubl-i-ka pri- 
v-ukla je  oipštu pažnju u prvom redu zato što filmski

v 87 G. Sađoul, op. cit., str. 238. Posle drugog svetskog rata  
đošlo je  do brzog, apsolutnog i relativnog p a d d  am eričke filmske 
proizvodnje. Već 1954. godine Sjedinjene Države su u  pogledu 
bro ja  proizvedenih filmova bile iza Japana, a danas se nalaze 
na_ petom  m estu u  svetu i im aju dosta ozbiljnih konkurenata 
koji ih sustižu. Kriza Holivuda doprinela je  razvoju nezavisne 
filmske proizvodnje koja traga za novim um etničkim  vređnosti- 
m a i u Ameiici i izvan nje.

88 H. Potvđermaker, Hollywood, the Dream Factory, 1951;
cit. prem a fragm entu Ilollywood and the USA, u  knjizi Mass
Culture, navedeno izđanje.
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aiuditorij-um i-ma nepO-siredni karakter, suprotno raspr- 
šemoj poisrednoj publici knji-ge i šta-mpe. Gomile koje 
s-u hrlile u biosko-psike -sale veilikih metropo-la, na fil- 
mo-ve koji s-u iimali uspeha, padaie su u oči posmatra- 
či-ma.

U-pravo se u odno-su na fillm, već u razdobilju pre-d 
prvi svetski rat, pojavi-la odre-dnica „um etnost za gomi- 
lu"89 *, a K. Ižikovsk'i je  s tim  u vezi uipotre-bio tačnu 
fo-rmulacijiu govoreći o m utaciji kulture koja se doga- 
đa-la. Proizvod o-ve m-utaci-je biila je  masovna kultura 
čiji je o-snovni elemenat dvadesetih godina, po-red ra- 
dija i štampe, bio film. P-očetiko-m tridesetih  go-di-na, u 
krugovi-ma socio-loga zainteresovanih za ovu problema- 
tiku, bib-škopska publi-ka j-e simatrama naro-čito karakte- 
ristionom pojavo-m masovnog društva. Uopšte uzev bi- 
lo je to razdob-lje -poseiblne popuilarnosti oine koncepcije 
u ameriokoj socioloigiji koja se bavi-la pita-njima urba- 
nizma i problematiikom prestiuipa, koja je s njim a tesno 
povezaina u o-kviiru eikološlkih istraživanja. Mnogobroj- 
na sociofoška istraživanja koja su onda preduzi-mana 
bila su inspirisana uverenj-em o de-moralizatorskom uti- 
caju biosko'pa; taj uticaj bio je  naročito jak  na omla- 
di-nu koja je punila fiilmiske dvo-rane, često o-stajući na 
neko-liiko uzasto-pnih pređstava (tzv. m o v i e - c h i l d r e n ) .

Poređefaje filmske publike sa tradicionalnom  po- 
zorišino-m pub-likom nameta-Io je  zaključafc o atomizira- 
juoem uticaju filma čiji gledaoci predistavljaju anonim- 
n-u i iznutra nepovezamu mas-u. Međutim, fclr-itionije raz- 
mišljanj-e dovo-di-lo je do zafc-ljučfca da su opš-ti procesi 
demofcratizacije preobrazi'li i pozorišno gledalište, pošto 
je  ono prestalo- da bu-de me-sto prijatelj-skog konta-kta 
i imteilektiualnog povezivanja jediinstvene društveme ka- 
tego-rije priblli-žnih ulkusa i uisaglašenih reafccija. S dru- 
ge strane, preciznija so-ciološka istraživanja pokaza-la su 
da bioisfcopsfci audito-rijum ne p-re-dstavlja atomizovanu, 
bezobličnu masiu, nego iznutra povezani agregat malih

89 K. Ižikovski je naveo ovu form ulaciju u  članku objavlje- 
nom m aja meseca 1913. u Varšavskom nedeljniku Šwiat. Upor. 
K. Irzykov«sk-i, Dz.iesiqta Muza, Warszawa 1960, izd. III , str. 37.

99 H. šBfumefJfMbvies and_ CoBMuSlh (Motion Pictures and 
Y o u th ) f  New York 1933; H. Bum er — P. M. Hauser, Movies, 
Dehnquency and Crime, New York 1933.
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ne

društvemih grupa i subkatcgori je publike, koje se jme- 
đusobmo prožimaju i selekcibmisu na princiipu specifič-
nih sk lonos l iš '  ............... — —  ......... ....
. Pošto je propala bukvalna i ekstre'mina koncepcija 

filmiske publike kao atomizovane mase, ostalo je shva- 
tanje po kome je oma masa u čisto jkvantitativnom zna- 
čcnju. Ovaj osoovni kriterijum  pojm a masovne kultu- 
re film još uvelk ispumjava i pored izvesnog rpgresa 
zbog uspeha najnovijih konkurentskih siredstava" ma- 
sovnog kom uniciranja.

U odnosu na film iispoiljava se u punoj jasnoći oso- 
bina karakteristična za organizaiciju piroizvodnje ma- 
sovine kulture, osobina koja se može nazvati brigom 
za zakulisinu poipularnost. Film predstavlja robu koja 
zahteva reklamu, utoliiko pre što se, naisuprot savre- 
menoj štampi, radiju  i televiziiji, finansira neposredno 
od gledalacaHklijenata. Stručmjaci iz oblasti human re- 
lations, koji su na uisluzi filmtsikih koncerna, stairaju 
se da se oko učesnika proizvodnje, a posebno o'ko glav- 
nih glumaca, stvori atmoisfera zainteresovanosti koja 
često ima ufcus skandala, specifične romaintiike i atrak- 
tivnosti. Mitovi i autentični odnosi u filmskoj umetno- 
sti i privaitnom životu njenih protagonista sačinjavaju 
specifičan kompileks među pojavam a masovne kulture, 
koji se može označiti kao „svet film a”. Ovaj komnleks 
predstavlja sporedan, aili bitan piroizvod di^mšTvehbgdc- 
lovanja fiilma.92

Sam film kao sredstvo masovnpg kom uniciranja
odliikuje se sposobnošću preno'šenja.sadržaja. različitog
nivoa i karaktera. Oin im a moguonosti da se obrati ma- 
saiha i dočara im predstave koje prevazilaze sve kvali- 
fikacije koje su u to j oblasti na raspoilaganju čak i 
najm onum entalnijem  pozorištu. Ove vrednosti filma 
sagledali su i iisikoiristiiii poznati stvaraoci sovjetske ki- 
nem atografije dvadesetih gO'dina, koji su u filmskom 
jeziiku proinašili nairočito po'godno sredstvo za izražava- 
nje patoisa revolueije. Po'S'leratno razdoblje, u kome je

 ̂ M H. J. Gans, An Analysis of Movie Making, u  knjizi Mass 
Culture, cit. izdanje, str. 316. Upor. takođe literatu ru  navedenu 
u fusnoti 43, 44, 46.

92 Odrednica „svet film a” upotrebljena je  u  neobjavljenom 
m agistarskom  radu W. Kotodziejczyka, koji se bavi analizom 
jednog od aspekata ovoga kompleksa u Poljskoj.
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d'ošllo do oslobođenja kinema'tografije kapitalističkih ze- 
m alja od dominacije Hoilivuda, dovelo je u Zapadnoj 
Evropi i Americi do razvoja individualne fiilmslk'e umet- 
noisti. Fillm je apalovao na likovnu uobrazilju umetnika 
koji su želeli da izvuku sopstvenu um etnost iz sfcuče- 
nosti muzeja i radionica.

Američlki slilkar mađalriskog porekla G. Kepeš ob- 
jašnjiavao je svoju zainteresovanost za fiilm sledećom 
motivacijom: „Počeo sam da se bavim uticajem  slike 
na ljude, ulogom vizuelnog kom uniciranja ideja, sa na- 
merom da poboljšam čovelkovu sudbinu . . . Sliikarstvo 
mi se učinilo amemičnim sredstvom, pa sam se u potra- 
zi za snažnim jeziikoim, isposobnim za široki uticaj, ok- 
renuo H lm ubkao najražvljenijoj, hajdihafriičnijoj i naj- 
snažnijoj formi vizuelne koimuhiikaicije”73"'”'

iisti značaj filmu priipisao je sociolog istorije kul- 
ture A. Hauzer, koji se nije kolebao da čitavo poglav- 
lje posvećeno saviremenoj eposi razvo'ja kuJture naslo- 
vi: ,,U znaku film a”.94 Hauizer, slično ikao ranije Ižikov- 
s'ki u  Poijskoj, vidi u filmu izuzetno adakvatno sred- 
stvo da se izirazi veza vremeina i p rostora i njihovo 
uzajamno prožimanje; on po'smatra fibnsku um etnost 
sa stanovišta njenih saznajnih moigućno'Sti, ne zahorav- 
ljajući pri tom  njenu snagu masovnog utieaja, kojoj 
je tako veliiki značaj pridavao Kepeš.

Konačna pobeda fillma kao umeitnosti i kao sred- 
stva masovnog uticaja po završetku prvog svetskog ra- 
ta  podudarila se sa najvišom tačkoim u dinaimiei razvo- 
ja štampe i sa počecima svetske radiofanije. Ovaj mo- 
m enat je predstavljao međaški kamen u istoriji masov- 
ne kulture. Može se nazvati prviim stepeniikom omasov- 
Ijanja.

Film je masovnu kulturu  podveo u znak slike i 
neposredne pubiike, dođuše lahavo phJčežane u celinu. 
Radio,' koji je  u oblast maisovne kulture zakoračiio dva- 
desetilT godina, predstavljao je antitezu filmu. Ušao je 
u kuću prim aoca i stvorio šiiroku publiku, pojačavaju-

93 G. Kepes, Introduction to the issue „The Visual Arts 
Today”, Daedalus. Journal of the Am. Acađemy of Arts and 
Sciences, W inter 1960, str. 6.

94 A. Hauser, Sozialgeschichte der K unst und Literatur, Miin- 
chen 1958, II izd., t. II, deo VIII.
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ći intenzitet onog fenomena koji je još ranije stvorila 
štam pa i modifikujući u izvesnom bitnom smisiu nje- 
gov karaktar.

Glavnu vrednost radija kao srcdstva kom uniciranja 
čini sposobnošT šavladaVanja prostora i istovremenog 
širenja po celoj zemaljskoj kugli. Zahvaljujući radiju  
došlo j e  do ravnopravnosti najudaljenijih ljudskih sta- 
ništa i velegradskih centara, s obziirom na prijem  in- 
form acija i drugih kulturnih sadržaja. Nezavisno od 

( | . sredstava transporta  elemenata neposredne kulture, ra- 
dio je počeo da opsiužuje seoiska oaselja do kojih ni- 
kad n ije  dopro Film, a štam pa stizala sa zakašnjenjem . 
Suprotno sadržajim a prenošenim pomoou štam panere- 
či,—radio, koji ne traži znanje čitanja, doipire u mnoge 
zaostaie zemlje u kojima vlada analfabetizam,95 što daje 
ogroman značaj njegovom uticaju.

I tamo gde je radio samo dopuina drugiim sredstvi- 
ma masovnog komiuniciranja, uineo je novi elemenat 
u prenošenju kulture. Njegova specifičea osobina jeste 
pose'bna laikoća percepcije. Jednom nabavljen uređaj 
daije slušaocu mogućnoist da šFalno raspolaže sadržaji- 
ma prograima. Silušalac raspolaže njim a po želji u sop- 
slvenoj kući. M aterijalizuje ih pritiskom  na dugme, 

^menja pokretanj em skale. Može da sluša program  ba- 
veći se i'stoviremeno drugim aktivnoistima, kućinim pos- 
lovima, pa čak i čitajući. Usled toga radio se u mno- 
gim slučajevima svodi na ulogu pratioca. Poiruke koje 
on prenosi dopiru samo do površine svesti. Slušalac 
obično ustalju je uobičajeni sistem izbora sadržaja na 
koji koncentriše svoju pažnju. Prevaga uticaja politič- 
kih radiokom entatora nad uticajem  novinskih publicis- 
ta u Americi poikazuje da čaik i u usllovima široke ras- 
prostranjenositi rad ija  izvesne tačke njegovog progra-

’5 Radiofonizacij a indijskih sela, koju su organizovale pro- 
svetne vlasti Indije, im a upravo za cilj najbrže povezivanje 
seoskog sianovništva (koje ima više od 80% analfabeta) sa kultu- 
rom  cele zemlje. N ajm anje jedan radio apara t nam enjen kolek- 
tivnom slušanju postoji danas u blizu sto h iljada m dijskih sela, 
od postojećih šesto h iljada (J. C. M athur — P. Neurath, La Tri- 
bune radiophonigue rurale de l’Inde, UNESCO, Paris 1960). U 
svetskim razm eram a još uvek postoji visoka korelacija između 
razvoja prosvete, stepena radiofonizacije i napretka televizije 
(L. Bogart, The Age c f Television, New York 1958).
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ma im aju zsnačaja u iskustvu pirimaoca. I pored razvo- 
ja  televizij e radio je nezam&nljivo sredstvo prenošenja 
muzike.

Nevidljivi glas, zatvoren u kutiju, koji prenosi eho 
dalckog sveta izoilovanom slušaocu ili grupi slušalaca, 
stvara jači osećaj veze između davaoca i prim alaca ne-
go štam pa,.obczbcđuje potpuinu aktuelnost i'skustava.
Zvučna. intonacija pojačava pri tom intenzivnost emocio- 
nalnih iskustava prim alaca. Neposređan 'radio prenos 
sportsTce utakm ice pruža mogućnost za jači doživljaj 
nego najbolja novinska reportaža. Osim toga, slušanje 
traži m inim alan napor, a radio stvara osećaj neposrecl- 
nosti i spontanosti, čega je čitainje lišeno. K ontakt sa 
radio-po'rukom 'filože biti ili površan ili veoma intiman, 
ali je uvek lak. Slušalac zaboravllja ili uopšte ne zna 
da postoje komplikovani tehnički uređaji koji omogu- 
ćavaiju pirenošenje i radio prijem , niti m ora poznavati 
organizaci'onu mašinu koja odlučuje o sadržajim a što 
dopiru do njegovog islkustva.

U slučaju rad ija  organizacioina strana ima još ve- 
ću ulogu nego kod filma. U ovom slučaju simbolička 
proizvodnja' nije samo rezultat kolektivnog stvaranja; 
radio svojim slušaocima m ora obezbediti još i kontinu- 
itet program a, o kome ne treba da birinu grupe film- 
sikih producanata.

Od početka postojanja radiofonije, u ob las ti njene 
organizacije vidljiva su dva različita pravca razvoja. 
Prvi, karakterističan za većinu evropskih zemalja, ne- 
zavisno od razlika političkog sistcma, renrcz.cntuicJari- 
tanska radiofonija; d r t ^  repirezentiuje am erička ra dio- 
fonija, koja naisfaje uporedo sao v o m  prvom.

Prva probma em isija engleske „Marconi Company” 
bila je 1920, a iste godine raidio stainica u Pitsburgu 
ob jav ila jje  rezultate izbora u  Sjedimjenim Američkim 
Državama. Praktične mogućnosti korišćemja novog sired- 
stva kom unikacije još nisu bile jasne. Ono je pre svega 
uznemirilo štam pu, jc r  jc bilo opasna konkurencija i 
zainteresovalo je firm e koje proizvode radio uređaje, 
s obzirom na perspektivu zarade.

Prenošenje radio-'programa, sprem nog . d a . zainte- 
resujc širu publiku, bilo je  uslov porasta potražnje ra- 
dio-prijemnika. Američke kompanije, koje su se Formi-

12 Antonjina Kloskovska 177



rale pbčetlkom dvadeisetih godina i koje su privlačile 
pažnju kapitala velike industrije, stvarale su prve ra- 
dicHprograme računajući na profit od prodaje radio- 
-prijemnika. Ukratko, pojavljuje se novi elemenat koji 
je  zaiinteiresoVao firm e zeljee' da radio iskoriste kao 
sredstvo reiklIamS> Sistem takozvanih sponzora postao 
je  trideisetih gpdina dsnovni činilac organizaicije ame- 
ričke radiofonije, a kasnije i ameiričke teilevizije. Pirerna 
definiciji Maksa Lem era, u okviirima ovog sistcma ra- 
dio- i televizijska koirnpaoiija pfodaje firm i koja se rek- 
lam ira puibHiku koja sluša njene programe. Pro'gram 
igra ulogu siredstva za privlacanje što je  moguće broj- 
nije publike koja predstavlja svojevrsnu robu.96

U SAD više od hiljadu radioJStanica brine se danas 
za vreirne i pažnju slušalaca. koje stavlja na raspola- 
ganje sponzorima za raklam iranje njihove piroizvodnje. 
Moiglo bi izgledati da ovaikvo stanje diferenoira prenoše- 
ne sadržaje. Međutim, 1959. godine 1.150 stanica bilo 
je podređeno četirim a velikim radio-sisternima, preno- 
seći njihov jednioobfazini program . Između ova četiri 
program a očigledno poistoji konkurencija, ali ona pred- 
stavlja izvo'r tendancija usm erenih pre u pravou stan- 
dardizaci'je negO' difeirencijacije. Jer, svaki' koinikurent 
se boiri da privuče najšliru — u krajn jo j liniji i istu 
pubiliku, svi koriste apel slionih sadržaja. S obzirom na 
karakter, ovi program i se međusobno bitno ne razliku- 
ju, a konkurentska borba se ispoljava u  težnji da se 
postigne veća savršano'st u  okviiru istog stila. Razlike 
između pojediniih program a, ipreima Rizmanovoj odred- 
nici, mo'gu se nazvati marginalnim. O ovoj odrednici 
kasnije će još biti govora.

U okViru am eričk'Og sistesma organizacije radiofo- 
nije, kao, uostalom, i teilevizije, jav lja se probieim plu- 
railsflčkog unifofm m na koiji predstavlja jedan od veo- 
ma bitnih probilrana masovne kulture u zemljama ka,pi- 
talistiokog društvenog uređenja. Britanska radiofoni- 
ja, koja predstavlja posebinu, evropsku vari3anfu orga- 
nizacije, od početka je krennla putem  javnog monopo- 
Ia i zvaničnog nadzioira. Parlam entarna inicijativa labu- 
rista  stavila je  rađioi pod kontrolu poštanske uprave, a 
1926. godine, u vreme vladavine Partije laburista, na-

% M. Lerner, America as a Civilization, cit. izdanje, str. 835.

stala j e  „British Broadcasting Corporation” kao insti- 
tucija koja je imala javni monopol nad oirgahizaeijom 
[ nadzorom britanske radiofoinije. Finansiranje radiofo- 
nije u Eingleskoj za'sniva se na piretplatama abohanata, 
a svaka koimercijailna reklam a je zabranjena.97

U engleskoj radiofoniji ustaljeni okviiri diferenci- 
ran ja  sadržaja svode se na t'ri program a, čiji sastav 
na karakteristieain način odgovara pretpostavkam a o 
postO'janj'U tri nivoa kulture. Formalno gledajući, stan- 
dardizacija sadržaja u ovom sistemu veea je nego u Ame- 
riei. Lju'bitelji lakog program a raspolažu samo jednim  pri- 
jem nim  kanalom, kao i ljubitelji ozbiiljnih sadržaja. 
Međutim, takozvane obrazovne stanice, koje u Americi 
radie na principim a razfličitim od princiipa komercijal- 
nih kom panija, u samoj televiziji broje četrdeset tri 
sitianice.98 * Ove stanice obavljaju korisinu ali veoma ogra- 
ničenu delatnost na periferiji snažnog 'koimarcijalnog 
sistem a i niisu niikakva ozbiiljna konikuremtska snaga. 
Međutim, treći program  BBC predstavlja važan argu- 
m enat u diskusijaima o ulozi sredstava masovmog ko- 
m uniciranja u ohlasti širenja ozbiljnih sadržaja „više” 
kulture.

Tip radiofonijske organizacije, slličan engleskom, 
zasnovam na monopoiju i javnom nadzoiru, prihvaćen je 
u većini evropskih zemalja. K oncentracija na ovom pod- 
ručju maso'vno'g kom uniciranja u svakom pogledu je u 
i'zvesnom smislu znatno veća neigo na području štam- 
pe. U vreme najintenzivnije recepeije, u poipodnevnim i 
večeimjim časovima, stvara se mllionska publika koja is- 
tovremeno sluša najpopularnije programe. Moguća se- 
lekcija i širenje mogu se kod rad ija  postići različitim

97 U evropskoj radiofoniji dom inira finansiranje na bazi 
pretplate; ona se javlja  u Austriji, Belgiji, Danskoj, Finskoj, 
Holandiji i Skandinavskim zemljama. Većina zem alja Latinske 
Amerike im a amerieki kom ercijalni sistem  (Argentina, Brazil, 
Čile, Meksiko). Zemlje britanske zajednice — izvan Engleske — 
im aju oba sistema. Ch. A. Siepmann, Radio, Television and 
Society, New York 1950.

98 The Im pact of Educational Television, W. Schram m  izd.,
Urbana 1960. I televizijske i radio-obrazovne stanice, nastale na 
inicijativu univerziteta, društvenih organizaoija i javnih institu- 
cija, odlikuju se u  Americi nedostatkom  stabilizacije. Tokom 
petnaest godina tam o su nastale 202 obrazovne stanice, a 164 
je likvidirano. Ovi podaci su često citirani kao dokaz nedostatka 
potreba za ozbiljnim sadržajim a u  masovnoj kulturi u Americi.
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tallasnim dužitnama. Isitraživanja radio-televizijiske pub- 
like pokazala su da se većina slušalaca i gledalaca od- 
likuje konzervatizmom, je r se drži sta'lno prihvatane 
i najbolje slušane (obieno lokalne) radio-stanice, ili onog 
talevizijskog kanada koji je prethodno prikazivao ili 
treba da prikaže oeekivanu popularnu emisiju.

U Polljskoj, u trenutku  kada je broj televizijskih 
gledalaca prekoraeio midion (1962. godine), broj oisoba 
koje su gleđaie populam u emlisiju tipa „Kobre”, može 
se proceniti na oko pet miliona. U Sjedinjenim  Amerie- 
kim Državama, i pored velikog bro ja  program skih ka- 
nala, atraktivni prenosi revijalnog program a na televiziji 
okupljaju  četrdesetm ilionsku masu gledalaca. Skup pro- 
gram uz učešće poznatih „zvezda” nije ekonomičan sa 
S'tanovišta sponzora ako ne prelazi broj od dvadeset 
miliona gledailaca. Godine 1955. istraživanja su zabele- 
žila em isiju čija je publika sačinjavala polovinu ame- 
riđkoig stanovnišitva."

iRazmere ove publike valja razm atrati u  skladu sa 
šireinjeim radiofonije i televizije na nivou eitave zemlje. 
Polovinom pedesetih godina u desetak evroipskih zema- 
Ija biilo je  vi.še od dvesta radio-prijem nika na hiljadu 
stanovnika, što tse može ismatrati istanjem potpune za- 
sićenosti, p ri kome je, teorijski, svaka porodica vlasnik 
prijem nlka. Amerika je  u ovo vreime limala više od se- 
damstvo prijem nika na hiilljadu 'stanovnika. Ova nesum- 
njiva prezaisićenost posledica je m otorizaeije i moguć- 
no'sti da se prijem nik instalira u automobilima. Isto- 
vremeno se razvijala televizlija Ikoja je  piretiila iradiju. 
Godine 1948. bilo je isto hiljada (televizijskih pirijemni- 
ka; 1958. godine — peđeset mllioina, išto znači 'sedam 
televizora na osam  domaćinstava.

U formalnom pogledu televiMjska publika se znat- 
no pribJižava iradio-publici'. To je takođe publika sastav- 
Ijena od m alih grupa i jedinki u prostoru, koju odli- 
kuje istovremena rećepclja iproigrama. Prema definieiji 
M. Lernara, radio i televigija su  isvet u Ikući. Ali radio 
svet bezili'čnih 'glasova televizij'g je obogatila slikom, što 
je neslućeno pojačaio at!faktivnost ovog novog sred-

* L. Bogart, The Growth of Television, u  knjizi Mass Com- 
munications.
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stva kom uniciranja. Ono pire isvega fasclinira decu, ali 
i odrasli rado1 stupaju  u  carstvo televizije.100

Neposirednoj i lintiiimmoj a tm osferi komumiciranja, 
svojstvenoj radiju, televizija dodaje ispecifične uslove 
reoepoije. Ona ne zahteva trenuitnu ipažnju gledaoca i 
ne može, kao raidio, da  bude p ra tn ja  drugim afctivnosti- 
ma. Dclujući putem  slike i glasa — infenziiflikuje isku- 
stvo prim aoca, a 'stvaraoou pruža nove moigućnosti koje 
su, u  poređemju sa filmom, u izvesnom smislu oboga- 
ćene, a u izvesnom znatno osiiroimašene.

Tehničke i umetničke mogućnosti televizije u zem- 
ljam a isa razvlijeinim sistemom fcomercijalne televizije 
realizuju se  uz dom inaeiju z.abavnog program a, naroei- 
to revijalnog, koji predstavlja vrstu  posebno pfilago- 
đenu uslovima televizijsike produkcije i receipcije. Karak- 
teristieno je  da je u Emgleskoj, u kojoj se radiofonija 
dugo igodiina oipirala poikušajima komercijalizaciije i pre- 
obražaju stila fcoji je  s njom  povezan, upravo televizi- 
ja probila 1954. godine brešu u monoipolu BBC uvođe- 
njem komercijalnog sistema „Indepedent Television 
A uthority”, koji je davao proigram po karakteru  blizak 
američkoj televiziji.

Atraifctiivna snaga-Aeleviziie činl od n je  posebno ko- 
risno sredstvo za širenje. sadržaja i značajnog konku- 
renta svim dtrugim sradstvimia 'maspvnog komumicira- 
nja. Svuda gde đolazi do brzog napreitka tdevizije u 
drugoj ipolovini našeg velka is'tvara se novo grupisanje 
u istrukturi sistem a masovnog komunidiranja. Prcma 
američkiim iistraživanjima, obavljenim na repreizentativ- 
nom uzofku porodice, vreme posvećeno drugim  sred- 
stvima masovnog kom unielranja bilo 'je, posile kupovine 
televizora, kod i'lustrovanih časopisa ireduk'ovano na 
59%, kod rad ija  na 43% u  odnosu na prethodno ista- 
nje; eitanje novina smanjilo se zJnatno više.101 *

Amarička iskustva ipak pokazuju da iposle preilaz- 
nog razdoblja nesigurnoisti, posebino značajnog za radio 
i film, dolazi vremenom do međusobinog iprilagođava-

Uporediti i foisnotu 67. U SAD ljudi sa višim obrazova- 
njem  dugo su odugovlačili sa akceptacijom  televizije, međutim, 
danas se proporcija vlasnika TV u  ovoj kategoriji i u kategoriji 
srednjeg obrazovanja izjednačuje (L. Bogart, op. cit.)

101 R. B. Meyersohn, Social Research in Television, u  knjizi
Mass Culture, str. 356.
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n ja  svih sredstava pomoću određanih tehnič'kih i isadr- 
žajnih modifikacija. Prema već citiranoj definiciji, tele- 
vižija postaje katalizator unifikacije mehanizama ma- 
s'ovnog kom-unioiranja. Ovaj proces je u  vezi sa poras- 
tom  opšteg obima i intenzitdta delovanja. Uloga sred- 
stava masovnog kom uniciranja oluda dobija sve veći 
drustveni značaj. Razvoj televizije nije bez posledice 
doveo đo novog talasa dinteresovanja za masovnu ikul- 
tu ru  i do nastanka ikritiike njenih pojava, ’koja je pre- 
vaziilažila i polemičku vatrenost diskusija izazvanih us- 
pesima filma i radija dvadesetih godliina. Trijumfalni 
pohod televizije na iindustrijske zeimlje Amerike i Ev- 
rope početkom dru'ge polovine XX vdka označava pre- 
koračenje drugog stepemika omasovljenja kulture.

Sredstva masovmog Ikomuniciranja, gledana sa  psi- 
hološkog stanovišta, piredstavljaju važan oinilac pove- 
zivanja, neophodan u velik'im, isavrememim društvim a. 
Godine 1831, posm atrajući još uveik agrarnu i slabo na- 
seljenu Ameriku koja je u sebi, s obzirom na prostor 
i dinamifcu, vee nosiila fclice vellike zemlje, A. de Tokvil 
je došao do zaključka da u demok.ratskom i indiviđua- 
lističkom društvu, koje nije povezano trajnom  i smaž- 
nom 'vežom lićnih odnosa, štam pa predstavlja neopbo^ 
dan uslov društvene saradrnei U štampi, ko ja  je onđa 
bila đaleko od konceintraeije i monopola, on je video 
uslov kniistalizacije javmosti i stvaranja grupa ideološlke 
zajeidniee. Zainemarujuei njegovu reze'rvisano'st prem a 
demolkraltskiim institueijam a i njegovu aimibivalentnu oce- 
nu same štarnpe, formuliisainu na idrugom mestu, ovu 
konstataciju  o njenoj dnuštvenoj ulloži treba prim iti 
kao izuzetnu proniiclljdvolsit idruštvenog posm atrača.102

Pedeset (godina Ikasnije F. Tenis je veoma strogo 
ocenjivao štam pu, videvši u njoj jedan od glavnih simp- 
toma masovnog društva; medutim , i onijoj je  ipripisivao 
važhu uilogu u šlirenju intelektualnbg i fehmičkbg prog- 
resa i u procesu stvaranja društvenih veza. Samo je Ni- 
če hez lEakvih ustežanja iskaljivao "bss protiv  društva 
masa u invefctivama protiv štarnpe. Međutim, Kuilej, pun 
optimi'zma, video je u sredstviima masovnog komunioi- 
ran ja  oruđe šiirenja moraila prvobitnih grupa, čiinilac

102 A. de Tocqueville, Democracy in America, New York 1956, 
tom  I, đeo II; tom  II, deo VI.
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stvaranja grupne solidaimosti u  okviru velikih zajedni- 
ca, fcoji je obc/.bedi vao -uslove za inovi vlid individual- 
nosti koja nije rezultat izo'lacije nego mogućnosti izbo- 
ra među boiga'tstvom (sadržaja prenošenih sredstvim a 
masovnog komiunićiranlja.

U prvom  delu ovoga rada bilo je  govora o tendan- 
cijam a unilfikacije ikulture, fkoje isu delovaile protiv  dez- 
integracionih procesa Svojstvenih isavremenoj civiliza- 
ciji. Upravo sredstva masovne kom unikaćije čine 'snažan 
faktor unifiikadje. Ona ogfoimnim ljudskim masama, 
he'terogeinim ipo svom prvobitnom  kulturnom  karaikte- 
ru  i. rasutim  u prostoru, obezbeđuju jedinstvo rnodela 
i društvenih normi, zajedništvo znanja i emocionalnih 
doživljaja; ona individuam a obezbeđuju m ogućnost spo- 
razum evanja sa širom  srediinom, olakšavaju ličnu pri- 
lagodljivost i identifilkaciju sa grupo'm i stvairaju oseća- 
nje zajedništva.

Standardi'zujuće funkcije sredstava masovne komu- 
nikaicije izazivaju priilične oigrade i negirane isu bez pri- 
govora. K ritičar, osetljiv na sociolo'ške argumente, ipak 
m ora dati za pravo prista litam a uloge m asovnih sred- 
stava ikomunikacije 'koji su isticali da bez odgovaraju- 
ćeg jedimstva ne može funkcionisati nijedno društvo.103 
Radio, štamipa, fillm i tdeviziija isu u isaviremenoj eposi 
važan, mada ne i jedini einilac formiranja^kolelktivne 
mašte, važne za obezbeđenje re'lativnog psihičkog jedin- 
stva svakog društva. Karaikter ove m ašte niije p ri tom  
iirdevantaln. Negodovanj a kritičara obično u isuštini ̂  ne 
izaziva toliiko piroces unifilkadije koliko vrsta unificira- 
nih sadržaja koji su ulivani Višemiilionsikim m asam a pu- 
tem isredstava masovnog kom uniciranja.

S obzirom na značaj sredstava maisovnog komuni- 
diranja kao oruđa imanipulacije m išljenjim a i odluka- 
ma igrađana, njibovi sadržaji nlilkada nisu oslobođeni 
svojevrsnog nadzora zvaničnih vlasti, a izvesna količina 
neikomformizma dopuštena je  samo u  emiisijaima koje 
nem aju masovni karalkter. Rontrola se pre svega odno- 
si na po'MČke aspekte. a u manjem istepenu na druge 
elemente masovne kulture 'koji isu ovde pfeđm et: raz- 
m atranja.

103 G. D. Wiebe, Mass Communications. u  knjizi Funđamen- 
tals of Social Psychology, izdanje E. L. Hartley—R. E. Hartley, 
New York 1961.
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Ooigledno, ovde treba još jednom  podsetiti na upo- 
zoranje da sadržaji prenošeini putern eetiri navedena 
sredstva masovnog kom uniciranja još ne sačinjavaju 
ukupnu masovnu kulturu . Njeno istredstvo mogu biti i 
gramofonslke ploee i ireprodukcije likovnih dela. Masov- 
noj kuituri pripadaju  plalkat i arhiitektura koja u  sa- 
dašnje vreme — kao nekada u isrednjem veiku i u an- 
tičkom svetu — prenosi masama gledalaca-prolaznika 
simboličke vrednosti umetničkih dela. Uniformnu ma- 
sovnu kuilturu širi osnovna š'kola, više nego ranije op- 
šta škola, odnosno crkva, u uvek gotovo podjednako ri- 
tualizovanim form am a svoje liturgije.

U skladu sa već navedenim objašojenjem , sredstva 
masovnoig kom uniciranja p re  svega koncentrišu pažnju 
s obziirom na naročito širolc obirn standardizovanih uti- 
caja, s obziirom na karak ter raširene posredne publike 
kao specifičnog elementa s truk tu re  savremenog društ- 
va, konačno' is obzirom na funkcije koje ova sredstva 
obavljaju u  odnosu na novu kategoriju Silobodnog vre- 
mena.

Sa ovim stanovištam je u vezi pretpostavka da svi 
sadržaji prenošeni putem  sredstava m asovnog komuni- 
'ciranja postaju  elemenat masovne kulture. Takav ' ele- 
m enat je i pripovetka F. Kafke, šlamnann n popnlar- 
nom nedeljiniku, knjiga A. Mariloa, štam pana u  visokom 
tiražu u „Livires de nochc”. isto kao i Hamlet eimitovan 
preko nekoliiko stotina am eričkih radio-stanica. Ova de- 
la postaju  elemenat masovne kullure nezavisno od to- 
ga 'koiiko ih Ijudi faktički čita Tll sluša, sam o ako sii 
potencijalno dostupna masovnoj publici, ušm erena ka 
njoj uobičajenim  prijem nim  kanalima.

Treba naglasiti da  ovaikvo shvatanje masovne kul- 
ture nije opšteprihvaćano 'i da može izazvatd otpore ko- 
ji su u izvesnom smislu opravdani. Pradstavnik druga- 
čijeg istanovišta je na prim er Dž. D. Viib, psiholog za- 
poslen u  kom paniji „Coilumbia Biroadcasting System” 
kao specijaliista za istraživanja procesa masovnog ko- 
m uniciranja. Prema definiciji koju je  on prihvatio, us- 
Iov kom uniciranja jeste faktička a ne samo potencijal- 
na recapcija prenošenih sadržaja, Raspolažući podaci- 
ma u pogledu broja publike koja koristi ozbiljne ra- 
dio-emisije, Vib je koinstatovao da one dos-tižu jednu 
trećinu prosečne reoepcije i u stvarnosti ne dopiru do
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masa, nego do selelktivUog auditorijum a. Po njegovom 
m išljenju, pored masovne komunikacije treba raziliko- 
vati komunieirahije srednjeg dometa, 'kao i komunicira- 
nje Ikoje siuži posebnim  interesovanjim a još užeg kru- 
ga. Tako b i se moglo govoriti o masovnoj kulturi, kul- 
tu ri srednjeg dometa i kulturi specijalnih interesova- 
oJaTTkredšitva' mašovnog komuniciiranja služila bi dva- 
ma prvim tipovima kulture.104

Pirizngtnći'~:korist  ovakve dis t inkciie u istraživa- 
njim a rccepcije kulture, n,e rnož.emo na njoj z.asnivati 
sinutrihjc masovne kullure u slučajevima kada ise ne 
raspolaže egzaktnim podacima fcoji se odnose na re- 
cepciju .sadržaja prenošenih poimoću sredstava masovne 
komnnikacije. Prihvatanje definicije masovne kulture, 
formulisane prethodno u ovom radu, posebfliO‘ oilakšava 
analizu taikozvane homogenizacije koja predstavlja jed- 
nu od pojava veoma bitnih za predstavljanje i ocenu 
procesa razvoja savremene kulture.

Usvajajući ovu definiciju treba ipalk upozoriti da 
u njenom  svetiu masovna kultura ne mora_Jbiti iden- 
tična sa kulturom masa. Ne dopire isve što je usmere- 
no kanalilma masovnog kom uniciranja do svesti masa 
i ne postaje predm et njihovih iskustava. S druge stra- 
ne, iskustvo m asa se oe ograhičava na rečepčlju sadr- 
žaja prehbšehih sredstvim a masovnog ikom uniciranja., 
Ulazečl u obilast neposredne realizacione kulture, ma- { 
sovna fcultura u znatnoij imeri ima karak ter proizvoljne 
delalnosti. Pitanje u kojoj se meri proizvođači j ad- 
m inistratori rnasovne kulture prilagođavaju zatečenim 
ukuisima publike, a fcolifco m ahipulišu njima, usmerava- 
jući ih ka sopstvemoj proizvodnji, jedna je od mmogo- 
brojnih  nerazrešenih tem a u raspravi o problem im a ma- 
sovne kulture. Međutim, nesumnjivo je  da se u  svim 
okolnostima društvene organizaoije masovne kulture 
javlja izvesno prilagođavanje i m anipulisanje ulkusima, 
iako 'proporcije oba ova poistiupka mogu b iti različite.

Međutim, različite vrsite publike na osnovu raznih 
principa svuda virše određenu selekciju ponuđenih sa- 
držaja. Koji će sadržaji faktički dospeti do najširih  
slojeva prim alaca i kakvim modifiikacijama podležu, za- 
visno od načina recepcije, pitanje je od ogromnog znače

104 G. D. Wiebe, op. cit.
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nja za istraživača kulture m asa i za kulturnog posleni- 
ka. Sama analiza sadržaja, širenih pomoću sredstava 
masovnog komunieiranja, dakle, potenaijalno doistup- 
nih najširoj recepciji, neophodna je kao uvod u dalja 
istraživanja. Ona ne može u potpunosti zameniti poz- 
navanje faiktičkog uticaja kullture na masovne pirimao- 
ce. Međutim, ima isuštinsko značenje za pretpostavku 
po kojoj masovno prenošenii sadržaji ne mogu u daljoj 
perspektivi pogađati u prazno; oni se m oraju  prilago- 
diti proccsu reoepcije.

Im ajući u vidu činjenicu da potiskivanje pojm a 
recepcije izvan oikvira definicije masovne kulture ne 
znači odustajanje od piroučavanja ove pojave, može se 
pristup iti problem u sadržaja masovne kulture koji se 
nalazi u njenim  poimkama; onog sadržaja za koji se 
već više desetina godina sve više interesuje i kriitika.
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III

OBLIČJE MASOVNE KULTURE

Kritika masov'ne kulture: prolog u X IX  veku

Do sada razm atrani pro'blemi masovne kulture od- 
nosili su se na njene kvantiitativne aspelkte i društvene 
ofcvire. Bilo je govora o tome na kojii način i u kak- 
vim društvenim okolnostima se zibiva omasovljenje je- 
diinstvenih kulturnih sadržaja. Pitanje zavisnoisti ovih 
sadržaja od kvantitativnog k riterija  do sada je ostalo 
otvoreno. Otuda će se ono ijaviti kao jedan od osnov- 
nih probilema kritičke analize masovne kulture.

Prikaz karakteristike sadržaja masovne bulture po- 
čev od pregleda stavova njenih kritiičara može izgledati 
kao potez usmeren na donošenje konačnih sudova već 
na početiku. U suštini, cilj ovoga pregleda nikako nije 
utemeiljenje pristrasnog, neigativnog stanovišta. Među- 
tim, gotovo čitava dosadašnja teorija masovne kulture 
toliko je  čvrsto povezana sa svojom kritikom , da bi 
potpuno odvajainje karafcteristibe masovne kulture od 
njene kritiike bilo ne samo tešiko, nego bi ovoj pojavi 
oduz.imalo njenu prirodnu, gotovo inteileiktualnu per- 
spefctivu; lišavalo bi je  atmosfere njanog istorijskog 
razvoja.

Isticanje ištorijskih olkviira k ritike masovne kultu- 
re izgleda da je najboilji dokaz potrebe njene stvarne, 
nepristrasne analize. Ovo isticanje ne govori samo o sta- 
rosti pojave koja  se postepeno razvija tokom decenija, 
nego pre svega iima karak ter revelacije alarm antnim  
naglašavanjem isavremene kritike. Gotovo svi argumen-
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