- rad u dobrovoljn
. masovno obavljani

seduju slobodno vreme. Odredeno merilo drustvenog i
.e!ko:nomskog znacaja ove pojave jeste budet aktivnosti
i zabava koje ispunjavaju slobodno vreme. U Sjedinje-
nim Ameri¢kim DrZavama iznos koji se godidnje daje
za ovu stavku dostize trideset milijardi dolara, dakle
15% narodnog dohotka; on takode pocdinje da zauzima
sve znacajnije mesto u budZetima individualnih poro-
dica. Istovremeno 4 industrija” zabave i"6dmora postaje
za mnoge ljude sf%*ﬁerféé'iéhalhe delatnosti. Nikada
do sada u istoriji kulture tro$enje slobodnog vremena
nije bilo poseban predmet organizacione delatnosti u
tako $irokim razmerama.

Prema Dimazdjeovim proradunima, u malom pro-
vincijskom francuskom gradu, koji je om proudavao
viSe od polovine radnji bavile su se isklju¢ivo ili deli-
mi¢no prodajom artikala koji slu¥e aktivnostima u slo-
bodnom vremenu. U celoj Francuskoj registrovano je
tri miliona ribolovaca koje industrija i trgovina mora-
ju da snabdevaju odgovarajué¢im priborom. U Sjedinje-
nim Ameri¢kim Driavama osam miliona ljudi bavi se
jedrilf¢arstvom i sliénim sportovima na vodi. S port, tu-
rizam, majstorisanje razlicite vrste, fotolgrazﬁiga?nje, ga-
jenje ukrasnog bilja, poseta kalturnim institucijama i
im_organizacijama predstavljaju deo
aktivnosti koje satinjavaju masov-

" nu kulturu u Sirem smislu.

——

Veoma bitntu ulogu medu aktivnostima slobodnog

vremena ima usvajanje sadrzaja prenoSenih putem sred-

stava masovnog komumniciranja. Tesko je tacno utvrditi

njegovo proporcionalno udesde u slobodnom vremenu,

jer nije jednostavno ni samo utvrdivanje razmera ove
kategorije.® Medutim, nema sumnje da u takvim zem-
ljama kao $to su Engleska, Francuska i Amerika &ita-
nje, film, radio i televizija odnose lavovski deo slobod-
nog vremena stanovnika velikih gradova. U Sjedinjenim
® U studiji: G. Lundberg — M. Komarovsky — M. MclInerny,
Leisure: A Suburban Study (New York 1934), slobodno vreme sta-
novnika istraZivanog prigradskog naselja, medu kojima su preov-
ladavali predstavnici srednje klase i ucenici, odredeno je na
prose¢no 7,4 c¢asa dnevno za celu sedmicu, racunajuéi i nedelju;
slican podatak daje Kaplan za posleratno razdoblje; Dimazdje
za gradsko stanovnistvo u Francuskoj uzima prosefno tri sata.
Ova velika razlika sigurno nije samo zbog nejednakih uslova,
nego i zbog razli¢itih metoda istraZivanja.
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Ameritkim Drzavama vreme koje se provodi pred tele-
vizorom raduna se na 2,65 Sasa dnevno za odrasle 1 tri
sata za decu u mniZim razredima osnovne $kole. Citanje
$tampe angaZuje 40—45 minuta dnevno.”

{ Proces prijema sadrZaja, koji je u znatnoj meri pa-
sivan i kojim sredstva masovnog komuniciranja ispu-
njavaju vreme miliona ljudi, predstavlja jednu od ka-
rakteristiénih osobina masovne kulture savremene epo-
he. U sludajevima kad on previSe pocdinje da potiskuje
druge forme troSenja slobodnog vremena izaziva memir
kod pedagoga i drustvenih radnika.

PR

Sredstva masovne komunikacije

Pojam komunikacije ili komuniciranja zauzima do-
sta mesta u drudtvenim naukama. Prema koncepcija-
ma mnogih socijalnih psthologa, od Kuleja do savre-
menog Hatlijevog udzbenika, komunikacija predstavlja
op3tu odrednicu karaktera interpersonalnih odnosa. Raz-
voj kibernetike i zainteresovanost dru$tvenih nauka
ovom novom granom nauke jo$ vie su doprineli po-
pularnosti pojma komunikacije u $irokom sociolo$kom
smislu.

Pod komunikacijom se u sociologiji i_socijalnoj
psihologiji _podrazumeva proces Sirenja iz centra, oz-
nadénog kao izvor, onih sadrzaja.Xojl su u boli&-
kom vidu znakova usmereni primaocima osposobljgnim
za njiHov prijem. Masovno komumiciranje, usmereno
prema_mnogobrojnoj, “izdiferenciranoj 1 sirokoj publi-
ci, predstavlja bifio “svojstvo savremenih procesa ko-
miiniciranja; zato je postalo predmet specijalnog po-
drugja-fstrazivanja u okviru drustvenih nauka i ima bo-
gatu literaturu.® Ova literatura posebno se bavi orga-

e R. B. Meyersohn, Social Research in Television u knjizi
Mass Culture; W. Schramm~J. Lyle—E. Parker, Television in
the Lives of our Children, Stanford 1961; W. C. Clark, Journa-
lism Tomorrow, New York 1958. o

¢ B. L. Smith—C. Smith, International Communications on
Public Opinion. A Guide to the Literature, New Jersey 1956; W,
Schramm, The Process and Effects of Mass Communication,
Urbana 1955; W. Schramm, Mass Communication, Urbana 1960.
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nizacijom, funkcionisanjem i uticajem Zetiri _osnovna
savremena_sredstva masovnog komuniciranja: $tampe,
radija, filma i televizije. .- e N '
" Prilikom "défifii§anja masovne kulture u prethod-
nim poglavljima isticano je da se ovaj pojam, u nje-
govom najSirem smislu, ne svodi na sadrZaje prenoge-
ne poemocu takozvanih sredstava masovnog komunici-
ranja. Problemi savremene masovne kulture, ipak, u
velikkoj meri su u vezi sa delatnogéu tih sredstava. Ona
obezbeduju najsiri prostor jedinstvenim, umiformnim
sadrzajima, stvaraju sociologke uslove za recepciju spe-
cifitne za savremeno dru$tvo; u oblast simbolicke rea-
lizacione kulture uvode elemente tehnike svojstvene in-
, dustrijskoj civilizaciji. Sve nas ovo upucuje da se sred-
jstva masovnog komuniciranja prihvate kao najznadaj-

i \1j1 1 najneposredniji uslov za razvoj masovne kulture.
U velikim mefropolama savremenih drustava peke
| predstave ili koncerti popularne muzike okupljaju au-
! ditorij od viSe hiljada ljudi, a na atraktivnim sport-
i skim priredbama nalaze se na stadionu stotine hiljada.
~ Ovo su pojave ¢ije razmere prevazilaze sli¢na ispoljava-
- nja kultura drugih epoha, ali po svom karakteru ne
) odstupaju znatnije od njih. Antidke igre okupljale su
* desetine hiljada gledalaca, a u srednjem veku su hilja-
de ljudi slusale javne propovedi.

Medutim, primena sredstava masovnog komunici-
ranja dovodi do nastanka kulturnih pojava novog dru-
Stvenog tipa, koje oznalavaju specifiénost svojstvenu
tipu masovne kulture. Pitanja $tampe, radija, filma i
televizije prati bogata literatura; ona su predmet spe-
cijalnih studija raznovrsnog karaktera. U razmatranji-
ma sociolo$kih perspektiva masovne kulture ova &eti-
ri osnovna sredstva komuniciranja zanimljiva su uglav-
nom sa stanoviSta njihovog uticaja na formiranje grupa
publike, na organizaciju prenofenja i puteve prihvata-
nja kulture. Karakter prenosenih sadrzaja bice predmet
analize tek u sledeéem delu rada.

Ocigledno, ve¢ pronalazak pisma’je sa socioloskog
stanoviSta predstavljao zfia¢ajiiii Tevoluciju metoda pre-
nogenja simbolikih sadrzaja. Kao i svaka revolucionar-
na promena, i 6va je hailazila ha otpor. Platon je u
Fedri odtro kritikovap umetnost p,hsamajilgpjitj"j? ozna-
¢avao kao lek za pamet, koji moze samo da obezbedi
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privid mudrosti ali ne i pravu mudrost. Izvor ove kri-
tike nalazi se u Platonovom uverenju da samo Zivi i
neposredni dodir ljudima moZze vdal sluzi za_prenosenje
pravog znanja. Mudrost se i“z_du-s-e prenosi Zivom recju
majstora koji uspe da modifikuje sadrZzaj svvoph argu-
menata zavisno od okolnosti i kruga slusalaca, koji
moze da odgovara na pitanja i objadnjava nesporazume.
Tekst fiksiran znacima pisma je u odnosu na pitanja
¢italaca nmem, nemodan i bezvoljan, te mgiq d'_os‘pvetu u
neadekvatne ruke i postati predmet pogre$nih interpre-
tacija. Pismo je odgovarajuce sredstvo privatne zaba-
ve umetnika, ali ne mo¥e da igra ulogu sredstva drust-
venog uticanja.”

Platonovo stanoviite zasluZuje paznju kao jedan od -

najranijih primera nepoverenja intelektualaca _prema
metodama uniformnog i bezlitnog — premda jos da-
lekog od mehanizovanog i masovnog — Sirenja intelektu-
alnih sadrzaja koji usled toga izmi¢u kontroli stvarala-
ca. U antickoj kulturi gréko-rimskog sveta, a kasnije i
evropskog srednjeg veka, malo je bilo prvhkr?tv za Opas-
nosti koje je Platon predvidao, vezane za tiSinu 1_r3d1—
vidualnog ¢&itanja pisanih tekstova. Tradicija klasi¢ne
retorike, retkost knjiga, a tokom ¢itavih vremapsklh
razdoblja vestina Citanja — sve je to u’t‘rca;lo .dva je pi-
sani tekst bio osnova glasnog recitovanja, obi¢no jav-
nog ¢itanja. Tome je bio prilagoden i stil pisanja i obi-
¢aji primalaca. Evropska kultura je sve do renesanse
bila kultura sludanja, kako je to, izniedi ostalih, for-
mulisao Lisjen Fevr.” ) | y
Ova pojava, posmatrana sa drustvenog stanovista,

enadi da se komuniciranje simbolitkih sadrzaja po pra-
vilu odvijalo u okviru malih grupa neposrednog kon-
takta, oslonjenih na .‘l;c‘)ylg;a_‘_l‘_gle%zg]_g@mrggq} _plg_}“ajn}ﬁgg;h ok-
virima personalnih_drustvenih veza. Tek je $tampa do-

¢ Platon, Fajdros, LIX. Platonove zamerke pisanoj knji-
Jevnosti i ovde su izrazito povezane sa tendencijom da sgktgm
sadrZaji rasprostranjeni u drustvu podvrgnu_ostroj, reﬁtrl 1;7-
noj kontroli ¢iji su principi izneti u Driave i Zakowima. Nepovi t:
renje prema individualnom c¢itanju prati vera u dodatnu vaspi
nu ulogu kolektivnih recitacija 1 pevanja, koji su cenzurom
teksta odabrani i provereni na odgovarajuci nacin.

» 1., Febvre, Rabelais et le probléme de lincroyance au Xvi
5., Paris 1942; upor. R. Mandrou, Introduction a la France ino-
derne. Essai de psychologie historique 1500—1640, Paris 1961.
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mela bitnu promenu_sistema komumiciranja, ali preob-
raZaj sheme drustvenih procesa prefvsernia sadrzaja ni-
je bio tako brz kao tehmitka faza ove revolucije.
Prema poetskoj metafori V. Igoa, §tampana knjiga
je ubila arhitekturu. Srednjovekovni pisci oznacavali su
slikarstvo i vajarstvo gotskih Katedrala kao lektiru an-
alfabeta.” U eposi kada je vestina Citanja bila retkost,

likovne umetnosti su vr$ile funk iju Komuniciranja re-

i
ligijskih sadrZaja. UkraSeni portali i Sareni vitraii ig-
rﬁTmﬁW"’,,B‘iHﬁa%ﬂ)maé‘nih”. Da bi se sim-
boliski govor vitraza i crkvenih reljefa zamenio recep-
cijom $tampane re¢i, nije bio potreban samo tehnidki
pronalazak, nego i niz drugtveno-kulturnih promena ko-

" je su pripremile njenu recepciju.

U_evropskoj_kulturi jstorija Stampe poéinje od XV

veka. Tako na Dalekom istoku, u Kinj i Koreji; pronala-
zalk " Stampe pada u IX veku, on nije o uticaj na

poscbno~aktivne i ekspanzivne centre takozvaiie zapad-
ne kulture, sa ¢ijeg nas™ stanovista evropski etnocent-
rizam upucuje da sagledavamo preistoriju masovne kul-
ture. Inkunabule\iz XV veka smatraju se konvencio-
nalnim podetkom  §tamparstva. Razmeéra tetmicdke kori-
snosti Stampe kao sredstva $irenja simboli¢kih sadrza-
ja moZe se stvarno oceniti ako se uporedi sa dotada¥-
njim sistemom rucnog wmnoZavanja knjiga. Prema po-
dacima koje navodi Burkhart, etrdeset pet pisara po
narudzbini Kozima Medi¢ija prepisalo je za dvadeset
dva meseca dvesta knjiga za biblioteku Badija. Produk-
cija ru¢nog Stampanja iznosila je trista tabaka na sat.
Uvodenje mehanitke parne $tampe posle 1810. godine
podiglo je tu produkciju vise od tri puta, a rotaciona
Stampa i linotip omogudavaju da se od$tampa sedam-
deset hiljada primeraka novina od trideset stranica za
jedan sat.

Mali tiraZi inkunabula, procenjivani od strane strué-
njaka na 300—500 primeraka, nisu _bili zbog tehmickih
teskoca tiego zbog nédostataka kupaca?’ Trziste za ova-
ko specificnu robu; kakva jé zahvaljujudéi $tampi posta-
la knjiga, bilo je tokom nekoliko stotina godina ogra-

™ Upor. A. Hauser, Die Sozialgeschichte der Kunst und der
Literatur, t. I, Miinchen 1958, str. 133.

” Gornju granicu prihvataju L. Febvre, H. J. Martin: L'appa-
rition du livre, Paris 1958, str. 227, 377.
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ni¢eno iz ekonomskih i drustvenih razloga. S_Yeji_g)__{_\/_I‘II
veka_tiraZi knjiga nisu u proseku prelazili dve hiljade
primeraka. Izuzetak su bila samo neka religijska dela

1 udZbenici. Tokom €itavog XVI veka u Parizu j& pre-

ma pribliznim proradunima izdato oko dvadeset pet
hiljada primeraka knjiga, a u drugom najveéem fran-
cuskom izdavatkom centru Lionu izdato je petmaest
hiljada. §

I pored tehni¢kih mogucénosti, $tampa nije uspela
da stvori masovnu kulturu sve dok nisu stvoreni drust-
veni uslovi i podsticaji za masovnu recepciju simboli¢-
kih sadrzaja, premosenih pomocu obezlienih poruka.
Sve do kraja industrijske revolucije, mase stanovnist-
va evropskih drustava bile su &¢vrsto zatvorene u okvi-
re svojih lokalnih zajednica koje su odredivale granice
njihove kulturne participacije. Jo$ se nigde nije pojavi-
lo jedinstveno i trajno opS$tenacionalno trziste ideja.
Ipak, svaki istorijski potres koji je imao unifiwkato_rs%(u
politicku i intelektualnu ulogu odraZavao se i u pojaca-
noj cirkulaciji knjiga. Godine 1520. tiraZ Luterovih pro-
povedi u visini od cetiri hiljade rasprodat je u Nemac-
koj za pet dana.” Prvo izdanje Luterovog prevoda Bib-
lije dostiglo je tiraz od cetiri hiljade primeraka. U
XVII veku doslo je do ogrommnog razvoja ilegalne poli-
titke Stampe u Engleskoj.

Krajem XVIII veka pocela je u‘-.Eymgp‘.iwk:Qn‘SQlidﬁ'
cija $tampe kao masovnog sredstva komuniciranja. Knji-
ga je ostala na zacelju, iako je mjen tiraZ stalno rastao
tokom XIX i XX veka. Posle 1800. godine, godisnja
prodaja knjiga u pedeset hiljada primeraka smatrana
je velikim izdavagkim uspehom: medutim, takav uspeh
godine 1950. predstavlja brojka od petsto hiljada.

Krajem XVIII veka, pored analfabetizma, ko¢nica
za $irenje knjiga i publikacija bila je i cena. Usled to-
ga u Emgleskoj je klasi¢an gradanski roman Fildinga,
Ri¢ardsona, GoldSmita i Sterna bio malo dostupan se-
oskom i proleterskom ¢itaocu &ijim su potrebama slu-
Zila dve karakteristitne a dijametralno suprotne vrste
literature. Prvu su predstavljala didakticka, mgx@hia;’
torska popularna izdanja, uglavnom Stampana za po-

= §. H. Steinberg, Five Hundred Years of Printing, London
1955.
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trebe nedeljnih gkola, ali koja su dolazila i do ruku
odraslih &italaca. Organizacija ¢&iji je patron bila Ana
Mor, poznati filantrop i prosvetni radnik, rasturila je
godine 1795/96. dva miliona primeraka knjiZica ove
vrste.”
Naporedo sa ovom literaturom u Emgleskoj su me-
du radnicima_i kim stanovni$tvom bile u opticaju
_takozvane chapbooks,> jevtine broSure koje su_ proda-

0 adene

Yvali trgovadki putnici, ukraSen¢ ilustracijama u vidu
divoreza, a kojé su sadriavale opise . &uvenih .zlotina,
senzacionaliiitr ubistava, biografije slavnih lopova i zlo-
¢inaca i”“Ti‘v"féﬁ*’f"é"j'éf?éifsiﬁwdjsikﬁi'ffimiiﬁé{s'a i gubilista. Ova
vrsta izdamja potice iz XVII veka i predstavlja prototip
kriminalisti¢ke i senzacionalistitke literature; T XVIII
veku bila je pojacana delima renomiranihknjizevnika
kao $to su D. Defo i C. A. Vulpius. Odlikuje se velikom
Zivotnosdu, tako da je i pored otpora zvani¢nih faktora
preZivela sve do XX veka, kumujuéi razli¢itim serija-
ma ,crne knjizevnosti” i senzacionalistidkim magazini-

. ma. Engles u PoloZaju radnicke klase u Engleskoj na-

| vodi izve$taje prosvetnih komisija &etrdesetih godina,
u kojima se konstatuje da su miadi radnici, zaposleni
u fabrikama, &esto bolje znali istoriju junaka ovih bro-

I $ura nego biblijsku istoriju kojom su godinama napa-

/' jani u nedeljnim $kolama. Kao drugi izvor savremene

““senzacionalistitke literature moZe posluziti fantastiéan
ygotski” roman koji je cvetao u Engleskoj u XVIII
veku.

Sukobljavanje slitnog tipa popularnih, spontano na-
stalih izdanja sa publikacijama koje su proizvod od-
redene kulturne politike i koje je u Engleskoj repre-
zentovala lektira nedeljnih $kola, predstavlja proces ve-
oma karakteristian za razvoj masovne kulture. Preva-
ga prve ili druge kategorije elemenata masovne kulture
presudna je za postojanje njenih razli¢itih varijanata.

I u Francuskoj se istorijski izvori masovne knji-
Zevnosti mogu nadi u popularnim bro$urama XVII veka.
Na izmaku ancien régime, provincijski gradovi severa,
u prvom redu Troa, postali su izdavadki centri serija
splavih knjiZica”, koje su trgovactki putnici prodavali
po selima i varo$icama Francuske. S obzirom na sadr-

* R. D. Altick, The English Common Reader, Chicago 1957.
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Zaj, ova knjiZevnost se ne$to razlikovala od istih tak-
vih engleskih izdanja: bila je idili¢nija, u njoj su bile
¢eSée basme, price religijskog sadrzaja, romanse i far-
se, nego opisi ¢uvenih zlo¢inaca i poznatih ubica.

Ove specifi¢nosti u vezi su sa razvojem urbaniza-
cije, sporijim nego u Engleskoj, i sa drugacijim oso-
binama narodne kulture. Francuska izdanja imala su
dosta osobina koje savremeni kriti¢ari masovne kulture
smatraju njenom degeneracijom. Ova popularna knji-
zevnost, nastala u veku raclonalizma i prosvedenosti,
odlikovala se jasnim iracionalizmom i &esto se sluZila
vulgarizacijom dela i sizea velike umetnosti. R. Mand-
ru, savremeni istraZzivad istorije francuske kulture, od-
reduje je kao literaturu eskapizma.”™ U Francuskoj, za
razliku od Engleske, popularna izdanja drustvenog i
vaspitnog karaktera nisu se istovremeno pojavila na
prelomu XVIII i XIX veka. Razvoj petparacke litera-
ture odvijao se bez intervencija zvani¢nih faktora sve
do Drugog carstva, kada je specijalna vladina komisi-
ja na &elu sa S. Nizarom, nastojedi da mu stane na
put, uspela samo da ga privremeno omete.

U XIX veku u Francuskoj, kao i u Engleskoj, do-
men _druStvenog delovanja op$tenarodne  knjiZevnosti
bio je prosiren. Do obi¢nog Citaoca mne dopire samo
petparacka knjizevnost, Tiego 1V, Igo, Balzak, dela Val-
tera’ Skota, Bajrona, Dikensa. Do ¢italaca iz radmicke
klase ove knjige dopiru zahvaljujuéi pozajmnim biblio-
tekama i Citaonicama koje su funkcionisale ili na ko-
mercijalnim principima ili pomocu sindikalne ¢lanari-
ne i osnivane pri mehanidkim institutima. Na taj nacin
se stvarala ¢italadka publika u nacionalnim razmerama
i razli¢itog klasnog sastava. Visoke cene normalnih,
bibliotedkih izdamja bile su dugo ko¢nica porastu bro-
ja ditalaca. Jo$ po¢etkom XX veka prosvetni radnici u
Poljskoj belezili su slucajeve rutnog prepisivanja knji-
ga &ija je kupovina prevazilazila moguénosti Citalaca
iz radnidke sredine.

U XIX veku krug &italatke publike prosirio se tek
zahvaljuj vt

udi jeviinim izdanjima 1 sveskama koje su ma-

% R, Mandrou, op. cit; isti, Culture populaire et culture
savante dans la France dancien régime. Predavanje odrzano
na sastanku Instituta za istoriju Univerziteta u Lodu, 7. V 1963.
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si Citalaca udinile dostupnom ne samo avanturistidku i
ljubavnu_knjiZevnost, nego 1 klasiénu: U—XX veku slié-
nu ulogu odigrale su broSure nazvaneé u Americi paper-
backs, koje su dizale tiraz razliditim izdanjima do ra-
nije nesluéenih visina. Dvadesetih godina ovaj tip pub-
likacija gotovo da nije ni postojao; u 1954. godini nji-
hov ukupan tiraZ u SAD iznosio je sto devedeset mili-
ona. Zahvaljujuéi njemu, u Americi su se pored retkih
knjiZara pojavili novi, svakom dostupni punktovi za pro-
daju knjiga: kiosci i dragstori. Paperbacks postali su
gotovo sinonim masovne kulture u izdavadkoj delatno-
sti.

Funkcije S$tampe kao sredstva. masovnog komu-
niciranja nisu samo u vezi sa . knjigom, nego i sa
periodikom. Knjiga na jedinstveniji nalin prenosi sa-
drZaje nego $to to ¢ine novine i Casopisi. Periodi¢na
izdanja opSteg karaktera marmeénjena sil $irim i razno-
vrsnijim grupama publike, jer aktuelnim dogadajima
podstiéu opsta interesovanja i sadrZze materijal razli-
¢itog i nejednakog karaktera. Prve novine nastale u
Evropi tokom XVII veka zadovoljavale sii_istu onu
potrebui” za informacijom, koju su tokom prethodnih
vekova zadovoljavala privatna korespondencija i zva-
ni¢ni izvestaji i uputstva koja su kruzila medu posla-
nicima i inostranim “rézidentima i njihovim naredbo-
davcima. Medutim, $tampa se razlikovala od biltena
ranijih epoha po tome $to se nije obracala samo pri-
maocu, determinisanim liénim kontaktima, nego sva-
kom neodredenom kupcu.”™

Stampa* — kao jedno od prvih sredstava masovne
komunikacije — stvorila’ je ‘ogromnu publiku_posred-
nog karakiera, razmestenu u_prostoru,. ali” savremenu,
koja gotovo istovremeno reaguje ma istovetne podsti-

. caje. Opste je uverénje da je Citaladka publika $tampe

ranog perioda bila jednorodnija, svesna svojih unutar-
njih veza, i ideologki aktivna, vise nego ,jmasa’” prima-
laca sredstava masovnog komuniciranja XX veka.

* Acta diurna starog Rima mogu se smatrati porukom sli¢-
nog drustvenog karaktera. Njihovu publiku — slidno publici
savremenog plakata —— saclinjavala je uli¢na gomila. Medutim,
sporan je problem da li se metropolskom Rimu mogu priznati
svojstva masovnog drustva.
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Intenzivni razvitak u XVIII veku bio je u mnogim
zemljama u vezi sa politictkim dogadajima koji su stva-
rali i mobilisali javno mmnenje. Ameri¢ki dnevnici iz
vremena rata za oslobodenje i francuski listovi iz vre-
mena velike revolucije bili su izrazito pristrasni, anga-
zovani organi koji su reprezentovali stanovi$te malih
grupa iskristalisane pozicije, sa ambicijama da uobli-
¢avaju politicke dogadaje. Sto pedeset novina iz vre-
mena francuske revolucije pruZalo je mogucénost da
se izraze najraznovrsnije nijanse javnog mnenja. Bilo
je to razdoblje razvoja sredstava masovnog komunici-
ranja, koje ne bez nostalgije spominju danasnji kriti-
Cari masovnog dru$tva kao epohu relativne ravnoteze
izmedu publike i predstavnika javnog mnenja.”

Da bi slika bila vernija valja naglasiti da je veé
u XVIII veku $tampa bila predmet napada gotovo u
doslovnom smisli, kada su bili formulisani argumenti
tipidéni za_savremenu kritikii masovne kulture. Ta ra-
na Kkiitika _okretala se uglavnom protiv_Casopisa. V&
tokom XVIII veka Stampa je prekoralila informativne
funkcije, koncentrisuéi se oko razli¢itih posebnih in-
tereSovanja, postajudi tako izvor zabave: e

Engleska je u XVIII veku dala svetskoj Stampit
obrazac ozbiljnih &asopisa, modelom Edisonovih izda-
nja, a u XIX veku publikacijom Edinburgh Review. U
Americi se medutim razvijao tip lake $tampe, iz koje ;
je proces takmilenja za ukus potro$aca sve viSe potis-
kivao ozbiljnu materiju na radun senzacija i zabavnih
sadrZaja. Snagu americke Stampe ucvrstili su polovinom
XIX veka Gordon Benet, V. K. Brajant i K. Rejmond
&iji je New York Times uoci gradanskog rata dostigao
tetrdeset hiljada primeraka. Cuveni izdavaci, koji su
svojim pogledima i politickim stavovima odredivali ka-
rakter ovih publikacija, doprinosili su da $tampa toga
vremena stekne osobine ,individualnog no>viinarstva".78‘
U slede¢im decenijama pobedio je drugadiji stil, ¢iji -
je_vesnik bio Pulicer, a nastavljal njegov konkurent

o\
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7™ C. W. Mills, EZiita wiadzy, cit. izdanje, deo Spoteczeristwo
mas.
® B, A, Weisberger, The American Newspaperman, Chicago
1961,
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Pulicerova_izdavacka ,formula” zasnivala se na eli-
minisanju _licnog “stava_izdavafa i zameni odredenog
midljenja o kontroverznim drustveniin pitanjima Ze-
liom za sénzacijom. Njegov-New York World, koji je
1892, goding “dostigao tiraz od 374 hiljade primeraka,
bio je koncentrisan oko tri tematska motiva: nasilja,

novca i seksa. Pulicer se smatra osnivatem takozvane
zute $tampe”, &ji su obrasci doprli u ondasnju En-
gleska™™

U Evropi su se spontano ispoljavale analogne ten-
dencije evolucije $tampe. U Francuskoj su ogranicenja
cenzure Drugog carstva i razdoblja reakcije posle Pa-
riske komune oZivela dnevnike koji su izrazom ,Petit”,
sadrzanom u naslovu, nagla$avali ravnodu$nost za oz-
biljne drustvene i polititke probleme. Zanimljivo je da
je Le Petit Parisien, koji je zadrZao neutralnost prema
Drajfusovoj aferi, pobedio svoje konkurente dosegavsi
1890. godine tiraz od 770.000 primeraka; uoci izbija-
nja prvog svetskog rata ovaj dnevnik je dostigao 1,5
milion primeraka.® Sli¢ni broj¢ani podaci me predstav-
ljaju samo pokazatelj kvantitativnog porasta publike,
nego i pokazatelj promena njenog karaktera. Visemili-
onske skupine ¢italaca jednih novina ili magazina ne-
minovno se odlikuju velikom razlikom u pogledu dru-
$tvenog sastava, intelektualnog nivoa i interesovanja.
To vi$e nije selekcionisana publika iz vremena francuske
revolucije okupljena oko jedinstvene ideologije, ve¢ he-
terogena masa do koje uniformni sadrzaji dopiru i po-
red njene izdiferenciranosti. Zadovoljenje potreba ove
vrste publike postaje zadatak svetske $tampe XX veka.

Porast tiraZa pojedinih Casopisa, uz istovremeni pad
broja naslova, izraz je procesa koncentracije koji je
karakteristi¢an_za razdoblje posle pfiog svetskog rata.
Americka $tampa brojala je 1919. godine 2.400 dnevni-
ka i 15.000 nedeljnika. Od tog vremena zapolinje stal-
ni pad broja naslova, uz apsolutni porast globalnog ti-
raa &iji tempo u odnosu na porast stanovnidtva pos-
lednjih godina izrazito slabi. Pojava monopola Stampe

rezultat je njene koncentracije. Vise od 60% americkih

» Ova odrednica potite od nadimka jednog od junaka

| Pulicerovih feljtona, The Yellow Kid.

# R, Mazedier, Historie de la presse parisienne, Paris 1945;
B. Voyenne, La presse dans la société contemporaine, Paris 1962.
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gradova sa preko sto hiljada stanovnika ima samo je-
dan list ili dva lista u rukama jednog istog izdavaca.
Sinsinati i Nju Orleans, gradovi sa vise od petsto hi-
l:jaﬁglla stanovnika, predstavljaju teren za monopol Stam-
pe.

Analogan proces izaziva promenu karaktera evrop-
ske stampe. Veliki koncerni $tampe likvidiraju privat-
na izdanja, koja $ii smatrana neekonomiénim esto bez
obzira na njihove dru$tvene zadatke. P56 prestanku iz-
laZenja Casopisa News Chronicll 1" Star, u Engleskoj je
1961. godine znatno uzbudenje javnosti izazvalo ukida-
nje starog laburistitkoga dnevnika Daily Herald, koje je
izvréio koncern ,,Odham Press”. Koncern koji je izda-
vao Heralda kupio je komercijalni dnevni list Daily
Mirror sa 4,5 miliona tiraza. U SAD je 1944. godine iz-
vreno 344 fuzije ili likvidacije pojedinih listova. Go-
dine 1950. u osmomilionskom Njujorku izlazilo je Sest
listova, dok je pre sto godina izlazilo $esnaest, a grad
je imao 400.000 stanovnika.

Posmatran u  drustvenokulturnim kategorijama,
ovaj proces govori da~j& mas ﬁi@l@?@ﬂi&i@nimﬁ de-
setine 1 stotine miliona, zadovoljavana izdanjima ¢&iji
se broj smanjivao a tiraz rastao. Napreduje standardi-
zacija sadiZdja 1 unifikacija “podsticaja koji deluju na
publiku &iji se broj stalno povecava. U ekonomski raz-
vijeiiim zemljama stampa’ teorijski dopire do svakog
domacinstva, ali popularna $tampa sve CeS¢e postaje
jednoobrazna, sve dalja od tipa ,individualnog novi-
narstva’. U zemljama Zapadne Evrope neki dnevnici
op$tenacionalnoga znaaja jo$ zadrzavaju svoj nezavis-
ni, individualni karakter. U SAD, medutim, velika in-y
dustrija $tampe koncerna Petersona, Mek Kormika, |
Mek Fadena i Lusa ucinila je izdavatku delatnost po-
duhvatom isto tako bezliénim i rutinskim, kao Sto je ij
mehanidka proizvodnja.

Dominantna crta ovih izdanja postaje reklama kao
njihova finansijska osnova, koja OMOgUCava nepropor-
cijalno snizenje_cene u odnosu na njihov obim i teh-

s B, A. Weisberger, op. cit; R. Nixon, The Problem of
Newspaper Monopoly u knjizi: W. Schramm, Mass Communica-
tions, Urbana 1960. U vezi sa ovim podacima ne treba zaboraviti
pojavu lokalne $tampe u pojedinim gradskim Cetvrtima, na
koju se ne odnosi proces koncentracije saveznih organa Stampe.
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nic¢ke vrednosti, ali ona &esto zauzima vise od polovi-
ne prostora. Pisani tekst 's¢ skraéujé na radun crtanih
ilustracija i fotografija. KonkuriSuéi novim oblicima
masovne i vizuelne umetnosti, $tapipa, s harotito &a-
sopis, obrada se Citaocu slikom. Strip¥se $iri u veéini
ameri¢kih listova. Tabloid ak i informaciju saopstava
pomocu slike. Informativna fumnkcija Stamipe je zhatno

redukovana. To je delimiéno rezultat pojave novih, br-
zih nacina_preno¥enja vesti: r@_ql.if;ak i_televizije.” Drugi
oncepcija zadataka Stampe, po kojoj
se na prvom mestu ne nalazi informacija néego Zabava.
Po misljenju E. Van den Haga, i ¢isto informativnl sa-
drzaji podredeni su u savremenom ameri¢kom novinar-
stvu zabavnoj funkciji koja se ostvaruje odgovaraju-
éom selekcijom i madinom predstavljanja materijala.®?

Ovaj ekstremni pogled moZe se smatrati spornim.
Ispitivanja mi$ljenja ¢&italaca, Cesto obavljana u vreme
$trajkova $tampe, pokazuju da se liSavanje informaci-
ja oseda kao izuzetno osetljiva posledica nedostatka
novina.® Druga istraZivanja ameri¢kih c&italaca Stampe
govore o0 potpunom gubljenju uloge $tampe kao izra-
za, inspiratora i predvodnika javnog mnenja. Americki
visokotiraZzni dnevnici dobrovoljno su se odrekli ove
funkcije koja je prema Karlajlovoj formulaciji neka-
da ¢inila $tampu Cetvrtim staleom u drZavi. Odbacu-
juéi princip ,individualnog novinarstva” i pristrasnog
angazovanja, ovi dnevnici su’ se odlugili-da uspostave
veze sa Sirokom "publikom razli¢itih pogleda i karak-
tera, pomocu novog tipa pseudo-personalnog pristupa
koji apeluje na interesovanja najuniverzalnijeg, &esto
intimnog karaktera. Umesto da se obrada selekcionisa-
noj publici, koja predstavlja specifiéna misljenja o jav-
nim stvarima, $tampa se poziva na elementarne, a time
i na svakodnevne liéne potrebe i interese.

Funkcija individualne interpretacije javnih dogada-
ja u americkim dnevnicima dodeljena je samo uskom
sloju i specijalnim uvodni¢arima — komentatorima.

® . v. den Haag, recenzija knjige W. Schramma, Responsi-
bility in Mass Communication, American Sociological Review,
oktobar 1958.

8 B. Berelson, What ,Missing the Newspaper” Means, u
knjizi: W. Schramm, The Process and Effects of Mass Comunica-
tion, Urbana 1956; No News is Bad News, Time, 1962, 15.
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Medu ove poslednje spadaju poznati publicisti kao V.
Lipman, Dz, Alsop, M. Lerner. Medutim, prema op$tem
misljenju, uloga radio-komentatora je ispred uloge novin-
skih komentatora. Cesti slucajevi pobede predsednickih
kandidata, uprkos kampanjama protivni¢ke $tampe, izra-
zito govore o slabom wuticaju komunikacionog kanala
$tampe na odluku velikog polititkog znacaja. —

Usled konkurencije novih sredstava masovnog ko- |
municiranja, u Americi se zapaZa priblizavanje novina |
i magazina-Casopisa koje, izgleda, treba bolje prilago-
davati pojavi filma, radija i televizije na trZiStu ma- ;
sovne kulture® U slucaju dnevnika ovo priblizavanje; .
znadi bogadenje graficke opreme, povedanje obima i da- |
lji porast znacaja vaninformativnih funkcija. Poznati -
istoriCar ameritke $tampe, F. L. Mot, iznosi uverenje
da ¢e televizija postati katalizator wujedinjenja svih
sredstava masovnog komuniciranja.

Najtradicionalnije masovno sredstvo koje se sluZi
$tampanjem nesumnjivo se oduprlo napadima konku-
rencije, uprkos pesimistitkim prorocanstvima kritica-
ra masovne kulture koji su pocetkom dvadesetih godi-
na naSeg veka u razvoju filma i radija videli propast
kulture $tampane red¢i i svih vrednosti koje su s njom
povezane.

Uloga $tampe, medutim, nejednaka je, ¢ak i u ok-
viru masovne kulture kapitalistidkih zemalja. Od svih
zemalja na svetu Engleska ispoljava najveéu preferen-
ciju za $tampanu re¢, $to se izraZava brojem od 570
primeraka novina godi$nje na hiljadu stanovnika, dok
u SAD to iznosi 339, a u Francuskoj 246 primeraka.
U slu¢aju SAD razlika koja se ovde javlja dovodi se
u vezu sa veoma izrazitom prevla§éu popularnosti ra-
dija.®

% T L. Mott, The News in America, Harvard 1952; B. A.
Weisberger, op. cit.

% Podaci za pedesete godine, prema Basic Facts and Figures,
International Statistics Relating to Education, Culture and Com-
munication, UNESCQ, Paris 1956. Prema ovim podacima posle
Engleske u Evropi su dolazile sledede zemlje: Svedska (459),
Norveska (438), Belgija (383). Prema Statistickom godi$njaku
GUS, godine 1962, drugo, trede i €etvrto mesto u Evropi zauzi-
male su: Svedska (462), NDR (432), Norve$ka (377); u Poljskoj je
na hiljadu stanovnika dolazilo 189 primeraka novina.
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U kojoj su se r(neri zadrzale tradicionalne vrednosti
sadrZzaja preno$enih pomodu njega, pitanje je daljih
razmatranja. Sa stanovidta kvantitativinog kriterijuma
masovne kulture, pojava novih tehni¢kih sredstava ma-
sovnih preno$enja sadrzaja znacila je movu revoluciju.
Ocena drugih sociolo$kih i sadrzajnih aspekata kultur-
nih promena, vezanih za ta sredstva zahteva dublje is-
trazivanje.

U poredenju sa petstogodiSnjom istorijom Stampe,

‘razvoj ostala_tri sredstva masovnog komuniciranja jo$

uvek je gotovo epizoda u istoriji kulture. Sveopste in-
teresovanje za pitanja masovne kulture izazvala je up-
ravo koncentracija u vremenu i intenzivnost uticaja
filma, radija i televizije na formiranje i porast pub-
like u poslednjih ¢etrdeset godina; medutim, to ne
znali da je problem masovne kulture nastao tek u po-
slednjih Cetrdeset godina.

Karakteristiéno je da film i radio, posmatrani kao
tehnitki promalasci, imaju gotovo identiénu metriku.
Markoni je 1896. godine patentirao u Emngleskoj svoj
pronalazak, godine 1894. bila je prva javna projekcija
filma na Brodveju, a godinu dana kasnije projekcija
bracde Limijer u Parizu. Medutim, radio je sve da kraja
P’I'VO_'%MSVe't'sgko‘g_ﬁ@tﬁ;.,SM?;@QX@AQ,JSK:’HUQW instrumentalni

| Karakter, sluZe¢i pre svega pomorskoj komunikaciji i
vojnim potrebaima. Filii je pak od pocetka postao sred-

stvo popularne, uostalom veoma neprobitljive zabave.
U ocima esfeticara i umetnickih Kriticara film su
i revijalnih™ pri-

i redbi,” ukljutivanjé u repertoar “vadarskih “zabava kao
"1 neuspeli poku$aji vernog kopiranja pozorista.* Svi

ovi odnosi mogli su biti incidentni i samo u vezi sa
razvojem filma. Medutim, drugi momenti, najbitniji za
njegov karakter kao sredstva umetni¢kog izraza, bi-
li su izvor otpora njegovom prihvatanju u izvesnim

- ‘krugovima kriti¢ara i esteti¢ara. Onima za koje je kul-

tura znadila suprotnost svih ,jmaterijalnih” elemenata
civilizacije, morala je smetati uloga i znacaj tehnitke
aparature filmske proizvodnje. Samo odredenje pro-
dukcije, neizbeZno za obja$njenje nastanka filma, zvu-

% J. Toeplitz, Historia sztuki filmowej, tom I, Warszawa;
G. Sadoul, L’histoire de 'art du cinéma, Paris 1949; takode, Cuda
kine, Warszawa 1961.
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¢alo je u udima kriticara kao crimen lesae maiestatis

,istinske” umetnosti. Film je postao prva oblast ma- |

sovne kulture u kojoj se popularisala upotreba termina

industrija” 1 produkcija” u odnosti na_tazmatranja

o kulturi ,,u uzem smislu”. Ovaj proces se nije mogao
odigrati bez negodovanja tradicionalnih interpretatora
kulture.

Stampa je znatno ranije razvila svoju poligrafsku
industriju, ali tehnicki karakter procesa nastanka knji-
ge ili Casopisa nije izvrSio uticaj na svojstvo prenoSe-
nja simboli¢kih sadrzaja. Graficka strana Stampe nije
irelevantna u estetskom pogledu, §to su priznavali ¢ak
i izraziti neprijatelji tehnicke civilizacije, kao 3to je
V. Moris; medutim, grafi¢ka strana je nezavisna od
knjizevnog dela. Ovidijeve Meramiorfoze se e menjaju
u zavisnosti od toga da 1ijé fjihov primerak jzaSao
ispod tiske anti¢kog kopiste, ispod rucne prese Zan
de_ Turnea iz_XVI veka, ili ispod savremene Stampar
ske masine:-.,

U filmu, medutim, tehnika proizvodnje postala je
jezik ufhetriosti, nova, specifitna forma izraza. U stva-
ranju umetnitkog dela pored reditelja, scenariste i glu-
mca saradnici su i operator i montaZer. Ponekad se
naziv filma pre svega vezuje za ime direktora proiz-
vodnje; ali je film uvek u sustini kolektivno delo umet-
nika i tehnicara, odakle ne proisti¢u samo nove moguc-
nosti, nego i potencijalne opasnosti za njegove umet-
nidke vrednosti.

Kolektivni karakter, slozena tehnidka strama, a na-
rodite~ visoki troskovi-fimske proizvodnje ncinili su
neophodnom - Siroku “razradu ekonomskih principa_or-
ganizacije ove oblasti masovné kiilture. Nigde do sada
nisl se iako snazno ispoljileé témdemcije koncentracije
i monopola kao u ovoj delatnosti. U oblasti Stampe,
pored rastude koncentracije, mogude je — ¢ak i u Ame-
rici — postojanje malih, nezavisnih jzdavadkih kuca i
clitnih nekomformisti¢kih knjizevnih, umetnickih i dru-
Stvenih revija malog tiraza. Masinerija konkurencije,
koja se koristi finansijskim pritiscima, tokom nekoli-
ko desetina godina eliminisala je u svetu filma tenden-
cije nekomformizma, samostalnosti i originalnosti.

Univerzalni karakter filmske umetnosti, koji se u
eposi nemog filma ispoljavao iskijucivo pomodu slike,
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prevazilazio je naciomalne granmice. Zato je u medurat-
nom tazdoblju bilo moguée da Holivud izraste u svet-
ski centar filmske proizvodnje, koji je medunarodnom
trzistu nudio viSe od pola ukupno snimljenih filmova.
Godine 1925. 90% filmova prikazivanih u engleskim bi-
oskopima poticalo je iz Sjedinjenih Ameri¢kih DrZava?
Danas ova dominacija ameritke filmske industrije veé
pripada proslosti; velike holivudske filmske kompanije
nametale su celokupnom kapitalistitkom trzistu sop-
stveni stil filmske proizvodnje i organizacije odnosa
u ovoj oblasti produkecije. U svojoj studiji o Holivudu
kao fabrici snova H. Paudermejker je u pomenutom
stilu videla svojevrsni totalizam, isti¢uéi pot&injenost
umetnika-stvaraoca biznismenu-producentu kao domi-
nantnu osobinu ekonomsko-drustvene organizacije film-
skog sveta u kojem su komercijalne teZnje i vrednosti

i bile ispred umetnickih.®

Jedan od rezultata ovakve organizacije filmske pro-
izvodnje bio je dvostruki proces standardizacije, nas-
tao iz uniformmosti stila i tehnike mogucnosii_gotovo
neogtanicénog umnozavanja komkretnih filmskih dela
i moguénosti mnjihovog predstavljanja  mmnogobrojnim
primaocima. Popularni nivo filmskog stvaralastva, niska
cena ulaznica, slobodna atmosfera recepcije i sugesti-
van karakter slike kao osobenog medijuma prenosenja
sadrzaja, usvim zemljama civilizovanog sveta privukao
je u hiljade bioskopa ogromnu publiku, kakvu nisu
mogle okupiti nikakve priredbe ranijih epoha. U vireme
kada je uspeh filma dostigao kulminaciju, broj gleda-
laca koji je tokom godine poseéivao americke biosko-
pe iznosio je pet milijardi. Ovako velika publika pri-
vukla je ops$tu paZnju u prvom redu zato $to filmski

¥ G. Sadoul, op. cit.,, str. 238. Posle drugog svetskog rata
doslo je do brzog, apsolutnog i relativnog pada americ¢ke filmske
proizvodnje. Ve¢ 1954. godine Sjedinjene DrZave su u pogledu
broja proizvedenih filmova bile iza Japana, a danas se nalaze
na petom mestu u svetu i imaju dosta ozbiljnih konkurenata
koji ih sustizu. Kriza Holivuda doprinela je razvoju nezavisne
filmske proizvodnje koja traga za novim umetni¢kim vrednosti-
ma i u Americi i izvan nje.

*® H. Powdermaker, Hollywood, the Dream Factory, 1951;
cit. prema fragmentu Hollywood and the USA, u knjizi Mass
Culture, navedeno izdanje.
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auditorijum ima neposredni karakter, suprotnoc raspr-
$emoj posrednoj publici knjige i $tampe. Gomile koje
su hrlile u bioskopske sale velikih metropola, na fil-

move koji su imali uspeha, padale su u oi posmatra-

cima.

Upravo se u odnosu na film, veé¢ u razdoblju pred
prvi svetski rat, pojavila odrednica ,jumetnost za gomi-
lu"®, a K. IZikovski je s tim wu vezi upotrebio taénu
formulaciju govoreéi o mutaciji kulture koja se doga-
dala. Proizvod ove mutacije bila je masovna kultura
¢iji je osnovni elemenat dvadesetih godina, pored ra-
dija i $tampe, bio film. Pocetkom tridesetih godina, u

krugovima sociologa zainteresovamih za ovir problema-

tiku, bioskopska publika je smatrana narocito karakte-
ristidnom pojavom masovnog driistva. Uopste -uzev bi-
lojéto razdoblje posebne popularnosti one koncepcije
u ameritkoj sociologiji koja se bavila pitanjima urba-
nizma i problematikom prestupa, koja je s njima tesno
povezana u okviru ekologkih istrazivanja. Mnogobroj-
na sociologka istrazivamja koja su onda preduzimana
bila su inspirisana uverenjem o demoralizatorskom uti-
caju bioskopa; taj uticaj bio je naroito jak na omla-
dinu koja je pumila filmske dvorame, esto ostajuci na
nekoliko uzastopnih predstava (tzv. movie-children)®
Poredenje filmske publike sa tradicionalnom po-
zoriSnom publikom nametalo je zakljuak o atomizira-
judem uticaju filma ¢iji gledaoci predstavljaju anonim-
nu i iznutra nepovezanu masu. Medutim, kiritiénije raz-
misljanje dovodilo je do zakljutka da su ops$ti procesi
demokratizacije preobrazili i pozori¥no gledaliste, posto
je ono prestalo da bude mesto prijateljskog kontakta
i intelektualnog povezivanja jedinstvene drustveme ka-
tegorije pribliznih ukusa i usaglagenih reakcija. S dru-
ge strane, preciznija sociolo$ka istrazivanja pokazala su
da bioskopski auditorijum ne predstavlja atomizovanu,
bezobli¢nu masu, hego iznutra povezani agregat malih

® K. Izikovski je naveo ovu formulaciju u ¢lanku objavlje-
nom maja meseca 1913. u VarSavskom nedeljniku Swiat. Upor.
K. Irzykowski, Dziesigta Muza, Warszawa 1960, izd. III, str. 37.

» W Blitier, Movies and Conduch (Motion Pictures and
Youth)] New York 19337 H. Bumer — P. M. Hauser, Movies,
Delinguency and Crime, New York 1933,
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dru$tvenih grupa i subkategorije publike, koje se me-
dusobno prozimaju i selekcionisu na principu specifi¢-
nih SKIGRGS I Pracipy. spe

Posto je propala bukvalna i ekstremna koncepcija
filmske ,;P_l,l.f'gilii‘fli'_é,w ao “afomizovane mase, ostalo. je shva-
tanje po kome je oma masa u Cisto fkvantitativnom zna-
Cenji,tOvaj osnovni kriterijum pojma Tasovne kultu-
re film jos uvek ispunjava i pored izvesnog regresa
zbog uspeha najnovijih komkurentskih sredstava ma-

sovnog komuniciranja.

U odnosu na film ispoljava se u punoj jasnodi oso-
bina karakteristitna za organizaciju proizvodnje ma-
sovne kulture, osobina koja se moZe nazvati brigom
za_zakulisnu popularnost. Film predstavlija robu koja
zahteva reklamu, utoliko pre $to se, nasuprot savre-
menoj $tampi, radiju i televiziji, finansira neposredno
od gledalaca+klijenata. Stru¢njaci iz oblasti human re-
lations, koji su na usluzi filmskih koncerna, staraju
se da se oko udesnika proizvodnje, a posebno oko glav-
nih glumaca, stvori atmosfera zainteresovanosti koja
Cesto ima ukus skandala, specifitne romantike i atrak-
tivnosti. Mitovi i autentiéni odnosi u filmskoj umetno-
sti i privatnom Zivotu njenih protagonista sadinjavaju
specifican kompleks medu pojavama masovne kulture,
koji se moZe oznatiti kao ,svet filma”. Ovaj kompleks
predstavlja. sparedan, ali bitan proizvod drustvenosde-
lovanja_filma? 77

Sam_film kao sredstvo masovnog komuniciranja

odlikuje se sposobmoscu prenosenja._sadrzaja.razli¢itog

nivoa 1 kardktéra. On ima mogucnosti da se obratima-
sama i docara~im-predstave koje prevazilaze sve kvali-

fikacije koje su u toj oblasti na raspolaganju” &ak i
najmonumentalnijem ~pozori§tu. Ove vrednosti filma
sagledali su i iskoristili poznati stvaraoci sovjetske ki-
nematografije dvadesetth godina, koji su u filmskom
jeziku promasli naroc¢ito pogodno sredstvo za izraZava-
nje patosa revolucije. Posleratno razdoblje, u kome je

* H. J. Gans, An Analysis of Movie Making, u knjizi Mass
Culture, cit. izdanje, str. 316. Upor. takode literaturu navedenu
u fusnoti 43, 44, 46.

? QOdrednica ,svet filma” upotrebljena je u neobjavljenom
magistarskom radu W. Kolodziejczyka, koji se bavi analizom
jednog od aspekata ovoga kompleksa u Poljskoj.
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dodlo do oslobodenja kinematografije kapitalisti¢kih ze-
malja od dominacije Holivuda, dovelo je u Zapadnoj
Evropi i Americi do razvoja individualne filmske umet-
nosti. Film je apelovao na likovnu uobrazilju umetnika
koji su Zeleli da izvuku sopstvenu umetnost iz skude-
nosti muzeja i radionica.

Ameridki slikar madarskog porekla G. Kepe$ ob-
jadnjavao je svoju zainteresovanost za film sledecom
motivacijom: ,Poleo sam da se bavim uticajem slike
na ljude, ulogom vizuelnog komuniciranja ideja, sa na-
merom da pobolj$am &ovekovu sudbinu... Slikarstvo
mi se ud¢inilo anemi¢nim sredstvom, pa sam se u potra-
zi za snanim jezikom, sposobnim za $iroki uticaj, ok-
renuo filmu kao najrazvijenijoj, najdinamicnijoj i naj-
snaznijoj formj . ';zyejl;gé}Qmua’ﬁik’apye = :

“Isti znacaj filmu pripisao je sociolog istorije kul-
ture A. Hauzer, koji se mije kolebao da ¢itavo poglav-
lje posveceno savrememoj eposi razvoja kulture El_aslo—
vi: ,,U znaku filma”* Hauzer, sli¢no kao ranije IZikov-
ski u Poljskoj, vidi u filmu izuzetno adekvatno sred-
stvo da se izrazi veza vremena i prostora i njihovo
uzajamno prozimanje; on posmatra filmsku umetnost
sa stanovi$ta njenih saznajnih moguénosti, .ne_zano:rgv.-
ljajuéi pri tom njenu snagu masovnog uticaja, kojoj
je tako veliki znadaj pridavao Kepes.

Kona¢na pobeda filma kao umetnosti i kao sred-
stva masovnog uticaja po zavrsetku prvog sveu_tvsiko;g ra-
ta podudarila se sa najvisom tatkom u dinamici razvo-
ja Stampe i sa potecima svetske radiofonije. Ovaj mo-
menat je predstavijao medagki kamen u istoriji masov-
ne kulture. MoZe se mazvati prvim stepenikom omasov-
ljenja.

Film je masovnu kulturu podveo u znak slike i

1

neposredne publike; dodde tabavo povezane u celinu.

adiokoji je 1 oblast masovne kulture zakoradio dva-

desetih godina, predstavijao je antitezu filmu. Ii?ggﬁj@
u kuéu primaoca i stvorio Siroku publiku, pojacavaju-

o

» G. Kepes, Introduction to the issue ,The Visual Arts
Today”, Daedalus. Journal of the Am. Academy of Arts and

Sciences, Winter 1960, str. 6. ) .
* A. Hauser, Sozialgeschichte der Kunst und Literatur, Mim-

chen 1958, II izd., t. I, deo VIIL
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¢i intenzitet onog femomena koji je jo¥ ramije stvorila
$tampa i modifikujuéi u izvesnom bitnom smislu nje-
gov karakter.

Glavnu vrednost radija kao sredstva komuniciranja

¢ini sposobnost Savladavanja - prestora i istovremenog
sirenja po celoj zemaljskoj Kugli. Zahvaljujuéi radiju
doslo je do ravnopravnosti rigjudaljenijih ljudskih sta-

" niSta 1 velegradskih centara, s obzironi Tia prijem in-

formacija_1 drugih kulturdih sadraja; Nezavisno od

. sredstava transporta elemenata neposredne kulture, ra-

dio je po¢eo da opsluZuje seoska naselja_do_ kojih ni-
kad nije dopro film, a $tampa stizala sa zakasnjenjem.
Suprotno sadrzajima prenofenim pomodu $tampane re-
¢i, radio, koji ne traZi znanje ¢&itanja, dopire u mnoge
aostale zemljé u kojima vlada analfabetizam,” $to daje
ogroman znacaj njegovoi uticaju. T

I tamo gde je radio samo dopuna drugim sredstvi-
ma masovnog komuniciranja, uneo je novi elemenat

posébna 2 percepcije. Jednom nabavljen uredaj
dajeslufaoou mogucnost da sfalno raspolaze sadizaji-
ma programa. Slusalac raspolaZe njima po Zelji u sop-
stvenoj” kudi. Materijalizuje ih pritiskom na dugme,
Tenja pokretanjem skale. MoZe da sluSa program ba-
vedi se istovremeno drugim aktivmostima, kuénim pos-
lovima, pa ¢ak j &itajuéi. Usled toga radio se u mno-
gim slutajevima svodi ma ulogu pratioca. Poruke koje
on prenosi dopiru samo do povriine svesti. Slugalac
obi¢no ustaljuje uobitajeni sistem izbora sadrZaja na
koji koncentriSe svoju paZnju. Prevaga uticaja politi¢-
kih radiokomentatora nad uticajem novinskih publicis-
ta u Americi pokazuje da ¢ak i u wslovima $iroke ras-
prostranjenosti radija izvesnme tatke njegovog progra-

Lu premoSenju kulture. Njegova specifi¢na osobina jeste

* Radiofonizacija indijskih sela, koju su organizovale pro-
svetne vlasti Indije, ima uprave za cilj najbrZe povezivanje
seoskog stanovni$tva (koje ima vise od 80% analfabeta) sa kultu-
rom cele zemlje. Najmanje jedan radio aparat namenjen kolek-
tivnom sludanju postoji danas u blizu sto hiljada indijskih sela,
od postojecih Sesto hiljada (J. C. Mathur — P. Neurath, La Tri-
bune radiophonique rurale de UInde, UNESCO, Paris 1960), U
svetskim razmerama jo$ uvek postoji visoka korelacija izmedu
razvoja prosvete, stepena radiofonizacije i napretka televizije
(L. Bogart, The Age of Television, New York 1958).
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ma imaju znalaja u iskustvu primaoca. I pored razvo-
ja televizije radio je nezamemljivo sredstvo prenoSenja
muzike. T T

Nevidljivi glas, zatvoren u kutiju, koji prenosi eho
dalekog sveta izolovanom sluSaocu ili grupi slusalaca,
stvara jadi osedaj veze izmedu davaoca i primalaca ne-
go Stampa;obezbedujeé potpunu aktuelnost iskustava.
Zyucna intonacija pojacava pri tom intenzivnost emocio-
nalnih iskustava primalaca. Neéposredan radio prenos
sportske Utakmice pruza moguénost za ja¢i dozivljaj
nego najbolja novinska reportaza. Osim toga, sludanje
trazi_minimalan napor, a radio stvara oseéaj neposred-

nosti i spontanosti, ega je Citanje liseno. Koma_kt sa
radio-porukoiti toze biti ili povian ili veoma intiman,

ali je uvek lak. Slusalac zaboravlja jli uwop3te ne zna’

da postoje komplikovani tehni¢ki uredaji koji omogu-
davaju prenofenje i radio prijem, niti mora poznavati
organizacionu masinu koja odlutuje o sadrZajima 3to
dopiru do njegovog iskustva.

U sluCaju radija organizacionma strama ima jo$ ve-

¢u ulogu nego kod filma. U ovom slucaju simbolicka

proizvodnja nije samo rezultat kolektivnog stvaranja; '

radio svojim sluSaocima mora obezbediti jo$ i kontinu-
itet programa, o kome ne treba da brinu grupe film-
skih producenata.

Od pocetka postojanja radiofonije, u oblasti njene
organizacije vidljiva su dva razlicita pravca razvoja.
Prvi, “karakteristi¢an za veéinu evropskih zemalja, ne-
zavisno od razlika politi¢kog sistema, reprezentuje bri-
tanska radiofonija; “drug) reprezentuje americka radio-

fonija, koja nastaje upotredo sa ovom prvom.

Prva probna emisija engleske ,Marconi Company”
bila je 1920, a iste godine radio stanica u Pitsburgu
objavila™ je rezultate izbora u Sjedinjenim Americkim
Drzavama. Praktidne moguénosti kori§¢enja novog sred-
stva komunikacije jo$ nisu bile jasne. Ono je pre svega
uznemirilo_$tampu, jer je bilo opasna konKurencija i
zainteresovalo je firme koje proizvode radio uredaje,
s obzirom na perspektivu zarade.

Prenosenje radiosprograma,. spremnog da_ zainte-
resuje Siru publiku, bilo je uslov porasta potraznje ra-
dio-prijemnika. Ameritke kompanije, koje su se formi-

12 Antonjina Kloskovska 177
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rale pocetkom dvadesetih godina i koje su privlacile
paznju kapitala velike industrije, stvarale su prve ra-
dio-programe rafunajué¢i na profit od prodaje radio-
-prijemnika. Ukratko, pojavljuje se novi elemenat koji
je zainteresovao firme Zeljne da radio iskoriste kao
sredstvo reklame: Sistem takozvanih sponzora postao

je tridesetih” godina osnovni ¢inilac organizacije ame-

oy

ri¢ke radiofonije, a kasnije i ameri¢ke televizije. Prema
definiciji Maksa Lernera, u okvirima ovog sistema ra-
izijska kompanija prodaje firmi koja se rek-
1 koja slusa njene programe. Program
igra ulogu sredstva za privladenje $to je mogude broj-
nije publike koja predstavlja svojevrsnu robu.®

U SAD vise od hiljadu radio-stanica brine se danas
za vreme i paznju slusalaca, koje stavlja na raspola-
ganje sponzorima za reklamiranje njihove proizvodnje.
Moglo bi izgledati da ovakvo stanje diferencira prenose-
ne sadrZaje. Medutim, 1959. godine 1.150 stanica bilo
je podredeno Cetirima velikim radio-sistemima, preno-
seé¢i njihov jednoobrazni program. Izmedu ova detiri
programa ocigledno postoji konkurencija, ali ona pred-
stavlja izvor tendencija usmerenih pre u pravcu stan-
dardizacije nego diferencijacije. Jer, svaki konkurent
se bori da privude najsiru — u krajnjoj liniji i istu
publiku, svi koriste apel sliénih sadrzaja. S obzirom na
karakter, ovi programi se medusobno bitno mne razliku-
ju, a konkurentska borba se ispoljava u teznji da se
postigne veda savrSenost u okviru istog stila. Razlike
izmedu pojedinih programa, prema Rizmanovoj odred-
nici, mogu se nazvati marginalnim. O ovoj odrednici
kasnije ¢e jo$ biti govora.

U okviru ameri¢kog sistema organizacije radiofo-
nije, kao, uostalom, i televizije, javlja se problem plu-

ralistickog uniformizma koji predstavlja jedan od veo-
ma bitnih problema masovne kulture u zemljama kapi-

talisti¢kog drustvenog uredenja. Britanska radiofoni-
ja, koja predstavlja posebnu, evropsku varijantu orga-
nizacije, od pocetka je krenula putem javnog monopo-
la i zvani¢nog nadzora. Parlamentarna inicijativa labu-
rista stavi C '

a je radio pod kontrolu postanske uprave, a
1926. godine, u vreme rv:f'agday%ne Partije laburista, na-

* M. Lerner, America as a Civilization, cit. izdanje, str. 835.
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stala je ,British Broadcasting Corporation” kao insti-
tucija koja je imala javni monopol nad organizacijom
i nadzorom britanske radiofomije. Finansiranje radiofo-
nije u Engleskoj zasniva se na pretplatama abonenata,
a svaka komercijalna reklama je zabranjena.”

U engleskoj radiofoniji ustaljeni okviri diferenci-
ranja sadrzaja svode se na tri programa, ¢iji sastav
na karakteristitan nacin odgovara pretpostavkama o
postojanju tri nivoa kulture. Formalno gledajudi, stan-
dardizacija sadrzaja u ovom sistemu veda je nego u Ame-
rici. Ljubitelji lakog programa raspolaZu samo jednim pri-
jemnim kanalom, kao i ljubitelji ozbiljnih sadrzaja.
Medutim, takozvane obrazovne stanice, koje u Americi
rade na principima razli¢itim od principa komercijal-
nih kompanija, u samoj televiziji broje &etrdeset tri
stanice.® Ove stanice obavljaju korisnu ali veoma ogra-
ni¢enu delatnost na periferiji snaZnog komercijalnog
sistema i nisu nikakva ozbilina konkurentska snaga.
Medutim, treéi program BBC predstavlja vaZan argu-
menat u diskusijama o wulozi sredstava masovnog ko-
municiranja u oblasti $irenja ozbiljnih sadrzaja ,vise”
kulture.

Tip radi
zasnovan na mo
u vedini evropskih zemalja. Koncentracija na ovom pod-
ru¢ju masovnog komuniciranja u svakom pogledu je u
izvesnom smislu znatno veda mego na podrudju Stam-
pe. U vreme najintenzivnije recepcije, u popodnevnim i
vedernjim &¢asovima, stvara se milionska publika koja is-
tovremeno sluda najpopularnije programe. Moguca se-
lekcija i $irenje mogu se kod radija postiéi razli¢itim

fonijske organizacije, slican engleskom,
nopolu i javnom nadzoru, prihvacen je

7 U evropskoj radiofoniji dominira finansiranje na bazi
pretplate; ona se javija u Austriji, Belgiji, Danskoj, Finskoj,
Holandiji i Skandinavskim zemljama. Vedina zemalja Latinske
Amerike ima ameri¢ki komercijalni sistem (Argentina, Brazil,
Cile, Meksiko). Zemlje britanske zajednice — izvan Engleske —
imaju oba sistema. Ch. A. Siepmann, Radio, Television and
Society, New York 1950.

% The Impact of Educational Television, W. Schramm izd.,
Urbana 1960. I televizijske i radio-obrazovne stanice, nastale na
inicijativa univerziteta, dru$tvenih organizacija i javnih institu-
cija, odlikuju se u Americi nedostatkom stabilizacije. Tokom
petnaest godina tamo su nastale 202 obrazovne stanice, a 164
je likvidirano. Ovi podaci su Cesto citirani kao dokaz nedostatka
potreba za ozbiljnim sadrZajima u masovnoj kulturi u Americi.
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talasnim duZinama. IstraZivanja radio-televizijske pub-
like pokazala su da se vedina slusalaca i gledalaca od-
likuje konzervatizmom, jer se drZi stalno prihvatane
i najbolje slusane (obi¢no lokalne) radio-stanice, ili onog
televizijskog kanala koji je prethodno prikazivao ili
treba da prikaZe o&ekivanu popularnu emisiju.

U Poljskoj, u trenutku kada je broj televizijskih
gledalaca prekoradio milion (1962. godine), broj osoba
koje su gledale popularnu emisiju tipa , Kobre”, moZe
se proceniti na oko pet miliona. U Sjedinjenim Amerié-
kim Driavama, i pored velikog broja programskih ka-
nala, atraktivni prenosi revijalnog programa na televiziji
okupljaju Cetrdesetmilionsku masu gledalaca. Skup pro-
gram uz uce$ée poznatih ,zvezda” nije ekonomitan sa
stanoviSta sponzora ako ne prelazi broj od dvadeset
miliona gledalaca. Godine 1955. istraZzivanja su zabele-
Zila emisiju &ija je publika satinjavala polovinu ame-
ridkog stanovnistva.”

Razmere ove publike valja razmatrati u skladu sa
Sirenjem radiofonije i televizije na mivou &itave zemlje.
Polovinom pedesetih godina u desetak evropskih zema-
lja bilo je viSe od dvesta radio-prijemnika ma hiljadu
stanovnika, §to se moZe smatrati stanjem potpune za-
si¢enosti, pri kome je, teorijski, svaka porodica vlasnik
prijemnika. Amerika je u ovo vreme fimala viSe od se-
damstvo prijemnika na hiljadu stanovnika. Ova nesum-
njiva prezasidenost posledica je motorizacije i mogué-
nosti da se prijemnik instalira u automobilima. Isto-
vremeno se razvijala televizija koja je pretila radiju.
Godine 1948. bilo je sto hiljada televizijskih prijemni-
ka; 1958. godine — pedeset miliona, $to znaéi sedam
televizora na osam domadinstava.

U formalnom pogledu televidijska publika se znat-
no priblizava radio-publici. To je ‘takode publika sastav-
ljena od malih grupa i jedinki u prostoru, koju odli-
kuje istovremena recepcija programa. Prema definiciji
M. Lernera, radio i teleyizija su svet u kudi. Ali radio
svet bezli¢nih glasova felevizily je obogatila slikom, $to
je mneslucen¢ pojacalo—atraktivnost ovog mnovog sred-

® L. Bogart, The Growth of Television, u knjizi Mass Com-
munications.
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stva komuniciranja. Ono pre svega fascinira decu, ali
i odrasli rado stupaju u carstvo televizije.®

Neposrednoj i intimnoj atmosferi komuniciranja,
svojstvenoj radiju, televizija dodaje specificne uslove
recepcije. Ona ne zahteva trenutnu paznju gledaoca i
ne moZe, kao radio, da bude pratnja drugim aktivnosti-
ma. Delujuéi putem slike i glasa — Tntenzifikuje isku-
stvo primaoca, a stvaraocu pruza nove tmoguénosti koje
su, u poredenju sa filmom, u izvesnom smislu oboga-
derie, a U izvesnom znatno osiromasene. o

- Tehnidke i umetnitke mogucnosti televizije u zem-

ljama sa razvijenim sistemom komercijalne televizije
realizuju 'se uz dominaciju zabavnog programa, naroci-
to revijalnog, koji predstavija Wrstu posebno prilago-
denu uslovima televizijske produkcije i recepcije. Karak-
teristi¢no je da je u Engleskoj, u kojoj se radiofonija
dugo godina opirala poku$ajima komercijalizacije i pre-
obrazaju stila koji je s njom povezan, upravo televizi-
ja probila 1954. godime bredu u monopolu BBC uvode-
njem komercijalnog _sistema _.Indepedent Television
Authority”; kojije davao program .po.karakieru blizak
americkoj televiziji.

Atraktivna snaga-televizije ¢ini od nje posebno ko-

risno sredstvo za $irenje sadrzaja 1 Znacajnog konku-

renta svim drugim sredstvima masovnog komunicira-

nja. Svuda gde “dolazi ido brzog napretka televizije u
drugoj polovini naSeg veka stvara se novo grupisanje
u strukturi sistema masovnog komuniciranja. Prema
ameri¢kim istraZivanjima, obavljenim ma reprezentativ-
nom uzorku porodice, vreme posvedeno drugim sred-
stvima masovnog komuniciranja bilo je, posle kupovine
televizora, kod ilustrovanih casopisa redukovano na
59%, kod radija na 43% u odnosu ma prethodno sta-
nje; ¢&itanje movina smanjilo se znatno vise.™
Ameridka iskustva ipak pokazuju da posle prelaz-
nog razdoblja nesigurnosti, posebno znacajnog za radio
i film, dolazi vremenom do medusobnog prilagodava-

@ Uporediti i fusnotu 67. U SAD ljudi sa vidim obrazova-
njem dugo su odugovladili sa akceptacijom televizije, medutim,
danas se proporcija vlasnika TV u ovoj kategoriji i u kategoriji
srednjeg obrazovanja izjednatuje (L. Bogart, op. cit.) .

R B. Meyersohn, Social Research in Television, u knjizi
Mass Culture, str. 356.
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nja svih sredstava pomodu odredenih tehnickih i sadr-
Zajnih modifikacija. Prema vedé citiranoj definiciji, tele-
vizija postaje katalizator unifikacije mehanizama ma-
sovnog komuniciranja. Ovaj proces je u wvezi sa poras-
tom op$teg obima i intenziteta delovanja. Uloga sred-

stava masovnog komuniciranja otuda dobija sve veéi

drustveni znadaj. Razvgll televizije mije bez posledice
i

doveo do fiovog_talasa
tura i do nastanka tkritike njenih pojava, koja je pre-
vazilazila i polemitku vatrenost diskusija izazvanih us-
pesima filma i radija dvadesetih godina. Trijumfalni
pohod televizije na industrijske zemlje Amérike i Ev-
rope pocetkom druge polovine XX veka oznadava pre-
koratetije ; ‘stepenika_oimasovljenja kulture.
~Sredstva masovnog komuniciranja, gledana sa psi-
hologkog stanovista, predstavljaju vaZan d&inilac pove-
zivanja, nmeophodan u velikim, savremenim drudtvima.
Godine 1831, posmatrajuéi jo$ uvek agramu i slabo na-
seljenu Ameriku koja je u sebi, s obzirom na prostor
i dinamiku, veé nosila klice velike zemlje, A. de Tokvil
je doSao do zaklju¢ka da u demokratskonr i individiia-
listitkonT drudtvil, koje nije povezano trajnom i snaz-
nom vézom 1iénih 6dnosa; $tarmipa predstavlja meopho-
dan wslov_druStveme saradnje. U $tampi, koja je onda
bila "daleko od koncentracije i monopola, on je video
uslov kristalizacije javnosti i stvaranja grupa ideoloke
zajednice. Zanemarujuéi njegovu rezervisanost prema
demokratskim institucijama i njegovu ambivalentnu oce-
nu same S$tampe, formulisanu na drugom mestu, ovu
konstataciju o njenoj dru$tvenoj ulozi treba primiti
kao izuzetnu promicljivost drustvenog posmatrada.'®
Pedeset godina kasnije F. Tenis je veoma strogo
ocenjivao $tampu, videvsi u njoj jédan od glavnih simp-
toma masovnog drustva; meduilm, i on joj jé pripisivao

vaznu_ulogu u Sirenju intelektualnog i tehnickog prog-

nieresovanja_za masovnu kul-

resa i u procesu stvaranja drustvenih véza. Samo je Ni-
¢ bez ikakvihtstezanja skaljivao—bes protiv drustva
masa u invektivama protiv §tampe. Medutim, Kulej, pun
optimizma, video je u sredstvima masovnog komunici-
ranja orude $irenja morala prvobitnih grupa, &imilac

2 A. de Tocqueville, Democracy in America, New York 1936,
tom I, deo II; tom II, deo VI.
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stvaranja grupne solidarnosti u okviru velikih zajedni-
ca, koji je obezbedivao uslove za movi vid individual-
nosti koja nije rezultat izolacije nego mogudénosti izbo-
ra medu bogatstvom sadrZaja prenosenih sredstvima
masovnoig komuniciranja.

U prvom delu ovoga rada bilo je govora o tenden-
cijama umifikacije kulture, koje su delovale protiv dez-
integracionih procesa svojstvenih savremenoj civiliza-
ciji. Upravo sredstva masovne komunikacije ¢ine snaZan

faktor —unifikacije. Oma ~ogrominim  1jodskim

heterogeriiiii po_svom prvobitrmom kuttornom karakte-
ru i rasutim u prostoru, obezbeduju_jedinstvo.medela
i drustvenib normi, zajedni§tvo znamja i emocionalnih

dozivljaja; ona individuama obezbedtuju mogucénost spo-
razumevanja sa $irom sredinom, olak$avaju litnu pri-
lagodljivost i identifikaciju sa grupom i stvaraju oseca-
nje zajednistva.

Standardizujuée funkcije sredstava masovne komu-
nikacije izazivaju priliéne ograde i nmegirane su bez pri-
govora. Kriti¢ar, osetljiv na sociolodke argumente, ipak
mora dati za pravo pristalicama uloge masovnih sred-
stava komunikacije koji su isticali da bez odgovaraju-
¢eg jedinstva me moZe funkcionisati nijedno drustvo.'®
Radio, $tampa, film i televizija su u savremenoj eposi
vazan, mada ne i jedini ¢milac formiranja kolektivne
maste, vainé za obezbedenije relativnog psihi¢kog jedin-
stva svakog dru$tva. Karakter ove maste nije pri tom
irelevantan: -Negodovanja kriti¢ara obiéno u sustini ne
izaziva toliko proces wunifikadije koliko vrsta unificira-
nih sadrzaja koji su ulivani vi$emilionskim masama pu-
tem sredstava masovnog komuniciranja.

S obzirom na znalaj sredstava masovnog komuni-
diranja kao oruda manipulacije misljenjima i o'dlu‘ka:
ma gradana, njihovi sadrzaji mikada nisu o's’l‘obo'vd_em
svojevrsnog nadzora zvani¢nih vlasti, a izvesna koli€ina
nekonformizma dopustena je samo u emisijama koje

nemaju masovni karakter. Kolntrow%%ddno-
si na politicke aspekte, a u'/—nlanie_rg_\st_euwar;?w'r‘I'll'g’e
clemente _masovne kulture koji su ovde predmet raz-
matranja.

g,

m G, D. Wiebe, Mass Communications, u knjizi Fundamen-
tals of Social Psychology, izdanje E. L. Hartley—R. E. Hartley,
New York 1961.
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Ocigledno, ovde treba jo§ jednom podsetiti na upo-
zorenje da sadrZzaji prenoSemi putem d&etiri navedena
sredstva masovnog komuniciranja jo$ ne salinjavaju
ukupnu masovnu kulturu. Njeno sredstvo mogu biti i
gramofonske ploce i reprodukcije likovnih dela. Masov-
noj kulturi pripadaju plakat i arhitektura koja u sa-
dasnje vreme — kao nekada u srednjem veku i u an-
titkom svetu — prenosi masama gledalaca-prolaznika
simbolicke vrednosti umetni¢kih dela. Uniformnu ma-
sovnu kulturu $iri osnovna $kola, vide nego ramije op-
Sta Skola, odnosno crkva, u uvek gotovo podjednako ri-
tualizovanim formama svoje liturgije.

U skladu sa ve¢ navedenim objasnjenjem, sredstva
masovnog komuniciranja pre svega koncentridu paznju
s obzirom ma narocito $irok obim standardizovanih uti-
caja, s obzirom mna karakter rasirene posredne publike
kao specifiénog elementa strukture savremenog drust-
va, kona¢no s obzirom ma funkcije koje ova sredstva
obavljaju u odnosu na novu kategoriju slobodnog vre-
mena.

Sa ovim stanovi$tem je u vezi pretpostavka da svi

‘}ad@aji,,prenoéeni putem sredstava masovnog komuni-
. lciranja postaju elemenat masovne kulture. Takav ele-
menat je i pripovetka F. Kafke, Stampana u poputar-
nom nedeljniku, knjiga A. Marloa, $tampana u_visokom
tirazu u , Livres de poche”, isto kao i Hamlet emitovan
preko nekoliko stotina ameri€kih radio-stafiica: Ova de-
la postaju elémenat masovne kulture nezavisno od to-
ga koliko ih ljudi faktidki &ita ili slusa, samo ako su
potencijalno dostupna masovnoj publici,” ustierena ka
njoj uobicajenim prijemnim kanalima.

Treba naglasiti da ovakvo shvatanje masovne kul-
ture nije opsteprihvadeno i da moZe izazvati otpore ko-
ji su u izvesnom smislu opravdani. Predstavnik druga-
¢ijeg stanovista je na primer DZ. D. Vib, psiholog za-
poslen u kompaniji ,,Columbia Broadcasting System”
kao specijalista za istraZivanja procesa masovnog ko-
municiranja. Prema definiciji koju je on prihvatio, us-
lov komuniciranja jeste faktitka a ne samo potencijal-
na recepcija prenosenih sadrZaja. Raspolazudi podaci-
ma u pogledu broja publike koja koristi ozbiljne ra-
dio-emisije, Vib je komstatovao da ome dostizu jednu
tre¢inu prosecne recepcije i u stvarnosti ne dopiru do
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masa, nego do selektivnog auditorijuma. Po mnjegovom
midljenju, pored masovne komunikacije treba razliko-

vati komuniciranje srednjeg dometa, kao i komunicira-
nje Koje sluZi posebnim finteresovanjima jo§ uZeg kru-
ga. Tako bi se moglo govoriti o masovnoj kulturi, kul-
turi srednjeg dométa i kulturi specijalnih . interesova-
nja; sredstva masovnog komuniciranja sluzila bi dva-
ma prvim tipovima kulture® 7T s
Prizmajuci—korist ovakve distinkcije u istraZiva-
X3 .. I~ . _\ v ——— . .
njima recepcije kulture, ne moZemo na 1j6j Zasmivati
shvatanjemasovmekultire u slu¢ajevima kada se ne
raspolaze egzaktnim podacima koji se odnose ma re-
cepciju sadrZaja preno$enih pomodu sredstava masovne
komunikacije. Prihvatanje definicije masovne kulture,
formulisane prethodno u ovom radu, posebno olak$ava
analizu takozvane homogenizacije koja predstavlja jed-
nu od pojava veoma bitnih za predstavljanje i ocenu
procesa razvoja savremene kulture.
Usvajajuéi ovu definiciju treba ipak upozoriti da

u njenom svetla masovna kultura ne mora biti iden-
ti¢na sa kulrurom masa. Ne dopire sve §to.je usmere-
no kanalima masovnog komumiciranja do svesti masa
i ne postaje-predmet njihovih iskustava. S druge stra- 1
ne, iskustvo masa se me ograni¢ava ma receépciju sadr-/
Zaja prenosenih sre ]

sovna kultura u znatnoj meri ima karakter proizvoljne
delatnosfi. Pitanjé u kojoj se meri proizvodali i ad-

ministratori masovne Kulture prilagodavaju_zateCenim
ukusima publike, a koliko matiipuliSu njima, usmerava-
juéi ihka sopstvenoj proizvodnji, jedna je od mmnogo-
brojnih nerazre$enih tema u raspravi o problemima ma-
sovne kulture. Medutim, nesumnjivo je da se u svim
okolnostima drustvene organizacije masovne kulture
javlja izvesno prilagodavanje i manipulisanje ukusima,
jako proporcije oba ova postupka mogu biti razli¢ite.

Medutim, razli¢ite vrste publike na osnovu raznih
principa svuda vrSe odredenu selekciju ponudenih sa-
drzaja. Koji ée sadriaji fakticki dospeti do naj$irih
slojeva primalaca j kakvim modifikacijama podlezu, za-
visno od nadina recepcije, pitanje je od ogromnog znade-

" G. D. Wiebe, op. cit.
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edstvima masovnog komuniciranja. |-y
Ulazeéi u “oblast “fieposredne realizacione kulture, ma-y ¢




nja za istraZivaca kulture masa i za kulturnog posleni-
ka. Sama analiza sadrZaja, Sirenih pomodéu sredstava
masovnog komuniciranja, dakle, potencijalno dostup-
nih najsiroj recepciji, neophodna je kao uvod u dalja
istraZivanja. Ona ne moZe u potpunosti zameniti poz-
navanje fakti¢kog uticaja kulture na masovne primao-
ce. Medutim, ima su$tinsko znalenje za pretpostavku
po kojoj masovno prenos$eni sadrzaji ne mogu u daljoj
perspektivi pogadati u prazno; oni se moraju prilago-
diti procesu recepcije.

Imaju¢i u vidu <injenicu da potiskivanje pojma
recepcije izvan okvira definicije masovne kulture ne
zna¢i odustajanje od proufavanja ove pojave, moZe se
pristupiti problemu sadrZaja masovne kulture koji se
nalazi u njenim porukama; onog sadrZaja za koji se
veé¢ vise desetina godina sve vie interesuje i kritika.
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111
OBLICJE MASOVNE KULTURE

Kritika masovne kulture: prolog u XIX veku

Do sada razmatrani problemi masovne kulture od-
nosili su se na njene kvantitativne aspekte i drustvene
okvire. Bilo je govora o tome na koji nadin i u kak-
vim drus$tvenim okolnostima se zbiva omasovljenje je-
dinstvenih kulturnih sadrZaja. Pitanje zavisnosti ovih
sadrzaja od kvanmtitativnog kriterija do sada je ostalo
otvoreno. Otuda ¢e se ono javiti kao jedan od osnov-
nih problema krititke analize masovne kulture.

Prikaz karakteristike sadrZaja masovne kulture po-
¢ev od pregleda stavova njenih kriticara moZe izgledati
kao potez usmeren na donoSenje konacnih sudova ved
na podletku. U sustini, cilj ovoga pregleda nikako nije
utemeljenje pristrasnog, negativnog stamovi$ta. Medu-
tim, gotovo Citava dosadasnja teorija masovne kulture
toliko je &vrsto povezana sa svojom kritikom, da bi
potpuno odvajanje karakteristike masovne kulture od
njene kritike bilo ne samo te$ko, nego bi ovoj pojavi
oduzimalo njenu prirodnu, gotovo intelektualnu per-
spektivu; lisavalo bi je atmosfere njenog istorijskog
razvoja. o

Isticanje istorijskih okvira kritike! masovne kultu-
re izgleda da je majbolji dokaz potrebe njeme stvarne,
mepristrasne analize. Ovo isticanje ne govori samo o sta-
rosti pojave koja 'se postepeno razvija tokom decenija,
nego pre svega ima karakter revelacije alarmantnim
naglasavanjem savremene kritike. Gotovo svi argumen-
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